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Hvad stiller man op med
uendelige muligheder?

Branchen er endnu engang under vold-
som forandring p& grund af de mulighe-
der der er opstaet med kunstig intelli-
gens. En lang raekke opgaver, der tidligere
lagde beslag pé vores tid, kan udfgres

pé Kkortere tid eller mens vi laver noget
andet. Selv om der stadig skal holdes et
kritisk gje, burde det jo alt andet lige veere
en fordel og en mulighed for at skabe et
mere rationelt og effektivt set-up.

I storre virksomheder, hvor der bade
findes gkonomiske ressourcer og men-
nesker med interesse og kompetencer
for at beskeeftige sig med kunstig intelli-
gens, tager man hurtigt kunstig intelli-
gens til sig. Eller det burde man i hvert
fald. For muligheden for at friggre mere
tid til det, som skaber veerdi for kunder-
ne, er simpelthen for vigtig til at den kan
negligeres. Men der opstar ogsé bade nye
muligheder og udfordringer, nar kunstig
intelligens seettes til at foretage en raekke
af de beslutninger, som tidligere var for-
beholdt specialister. Det kunne fx veere
kgbsbeslutninger i B2B-sammenheeng,
hvor personlig kontakt og traditionel
markedsfering pludselig bliver ladt ude
afligningen, jeevnfgr konsulent Bernd
Zipper, som har lavet et helt white paper
derom (Agentic Print).

Pa messen kan du hgre Simon Cooper
fra Onlineprinters (som bl.a. ejer Scan-
dinavian Print Group) forteelle, hvordan
kunstig allerede har skabt en reekke
forandringer i deres organisation.

I mindre virksomheder med f4 menne-
sker og feerre ressourcer kan det blive et
problem at fa udnyttet de nye mulig-
heder. Mange har simpelthen ikke de
ngdvendige ressourcer til at finde ud af,
hvor og hvordan det giver mening at im-

plementere. De kan i stedet habe p4, at
de enten har en entusiastisk ngrd blandt
medarbejderne eller at der udvikles mere
standardiserede betalingslgsninger,

der tilgodeser netop deres behov. Sddan
en lgsning er méske pa vej. Her i bladet
finder du en artikel om Onprint, der er
ved at udvikle en Al-integreret software
til sma og mellemstore virksomheder ba-
seret pa deres egen behov og erfaringer.

Hvor er fokus lige nu og hvor vil udvik-
lingen fore os hen? I bAde dette magasin
og pa Sign Print & Pack-messen den
16.-17. september har vi fokus pa emnet.
P4 messen vil en paneldebat med nogle
af branchens strateger forsgge at skabe
overblik over netop dette. Vi har ogsi
bedt konsulent, forfatter og foredrags-
holder Steffen Kirkegaard give et sit bud
pa, hvordan man som mindre virksom-
hed kommer med pa Al-toget.

I nzervaerende magasin finder du artik-
ler, som beskriver kunstig intelligens i
forskellige branchesammenhaenge. Det
geelder in forhold til ESG, grafisk design
og ikke mindst den generelle effekt pa
de daglige arbejdsprocesser.

Konsekvenserne for indretningen af
virksomheder og arbejdsmarked kan bli-
ve overvaeldende. Og risikoen for at de
smé virksomheder kommer i klemme er
betydelig, hvis de ikke star pa Al-toget.

Viglaeder og til at se dig p4 messen
og héber, at du vil finde inspiration og
leering om bade kunstig intelligens og
mange af de mange andre emner vi
bergrer i dette magasin.

God leselyst
Soren Winslow, chefredaktor
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Oplev, hvordan fleksibel produktion, high-volume print
med hvid toner og intelligent efterbehandling kan abne
nye muligheder for din forretning.

Mod Konica Minolta pa Sign Print & Pack 2026
16.-17. september, Odense Congress Center
Stand 3722



Skilte

Sparring giver
frisk luft og nyt
syn pa tingene

Et nyt partnerskab har skabt grobund for optimisme
og Vvilje hos Mette Brock og William Skilte.
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Ole Jakobsen/Den Utraditionelle

Tekst « Sgren Winslgw Foto -

Teamet der
sammen har
genstartet Williiam
Skilte.

Fra venstre ses
Jacob Staehr
Nielsen, Michael
Runge, Lisa Bock,
Mette Brock,
Steffen Holm,
Rikke Holm,
Cecilia Jacobsen,
Anne Sinclair,
Lise Tettrup og
Lone Thrue.

n uforudset ’skilsmisse’ bragte William Skilte ud i en
situation, hvor den tilbageveerende ejer, Mette Brock,
blevi tvivl om formalet med at drive forretningen
videre. Men de mange spgrgsmal der plagede hende i
den tid samt et godt match blev vejen til en genstart af
William Skilte.
Efter mere end 10 ars velfungerende partnerskab
valgte den tidligere medejer at prgve nye graesgange
af. Det kom bag p& Mette Brock, men hun valgte at kgbe ham
ud for at fgre den virksomhed videre, som hendes morfar
grundlagde i 1947.

Det var dyrt at kgbe partneren ud og sveert at std alene med
alle beslutningerne. S& en overgang gik hendes overvejelser
pa, om tidspunktet var kommet for at atheende virksomheden.
Men sa blev hun til et netveerksmgde sendt ud p& en walk-and-
talk med en anden virksomhedsejer, Jacob Steehr Nielsen,
som til dagligt driver et renggringsfirma og en konsulentvirk-
somhed. Den samtale gav neering til en genstart af viljen og
energien hos Mette Brock, som sidenhen har tilknyttet Jacob
til William Skilte som en slags ekstern konsulent.
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Netvaerk skaber muligheder

— Det der slog mig, den gang vi blev sendt p&
walk-and-talk, var, at Mette bade var meget
&ben og reflekterende over sin situation. Hun
udstralede faglig dygtighed, men var blevet
efterladt med en masse spgrgsmal og opgaver,
som hun var i tvivl om, hvordan hun hand-
terede. Vi fik en &benhjertig diskussion og
havde umiddelbart en god kemi. Da jeg ogsa
beskeeftiger mig som virksomhedskonsulent,
var det oplagt at treede ind og hjelpe med
nogle de udfordringer Mette havde, forteeller
Jacob Steehr Nielsen.

“Det vigtigste er, at
medarbejderne trives
og tager ansvar
i hverdagen.”

- Samtalen med Jacob var et stort skub
idenrigtige retning. Han kommer med en
positiv energi, som er uden sidestykke. Han
troede p& mig og at det selvfplgelig ville lykkes
at fa vind i sejlene igen, tilfojer Mette.

Oven pd bruddet med den tidligere ejer i
starten af 2025 kom der senere pa aret et ne-
gativt regnskabsresultat, som ifplge Mette var
lidt af en mavepuster. Et relativt underskud,
en bank der ville se handling og medarbejdere
der var i tvivl om de fortsat havde en arbejds-
plads.

- Vi havde brug for, at der skulle ske noget
hurtigt. Men s& Jacob kommer ind i billedet
med sit keempe netveerk. Han er seelger med
stort S. Det er hverken min tidligere partner
eller jeg. Vi m@dte op hver dag, men var ikke
seerlig opsggende. Nu er der lagt strategier og
planer for, hvordan vi far nye kunder i tale,
og har allerede skabt vaekst pd dette omrade.
1. juni kunne vi desuden aflevere et regnskab
der vendte sidste &rs underskud til et paent
overskud.

Stor medarbejderloyalitet

Det var en sveer tid, men heldigvis holdt med-
arbejderne ved og Mette forteeller, at hun kan
meerke at de atter tror p4 William Skilte. De
tager ansvar og er meget selvstyrende, hvilket
er en stor hjeelp i dagligdagen. Det er blevet
honoreret med en generel lgnforhgjelse.

For yderligere at styrke virksomheden har
de ansat Lone Thrue som driftsleder. Hun har
veeret selvsteendig i branchen i mere end 23 ar
og har en meget stor erfaring bade fagligt og
administrativt. Lone er en del af montgrteam-
et og har med sine store erfaring veeret med til
at skabe ro og gleede i hverdagen og er, ifolge
Mette, en supersparringspartner bade for
medarbejderne og i den daglige ledelse.

Skilte



=
E
3
E
E
3

Skilte

Skilteteknikerne
Anne Sinclair
og Lise Tattrup

i gang med da-
gens arbejde.

Tekst «

CEEANGS O

Saren Winslgw Foto « Ole Jakobsen/Den Utraditionelle
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Jacob Steehr Nielsen og Mette Brock mgdte hinanden pé et netveerksmade, hvilket blev startskuddet til et frugtbart samarbejde.

- Det vigtigste er, at medarbejderne trives og tager ansvar
i hverdagen. Det er de supergode til. Den mest markante
forandring af virksomheden for mig personligt er, at jeg har
faet nogen at sparre med og som kan aflaste mig i hverdagen.
Jeg skal have nogen der kan tage over der, hvor jeg ikke selv er
skarp. Det er et team, der har fundet sammen igen. Den gode
stemning er tilbage, regnskabet er godt og vi ser lyst pa fremti-
den, siger Mette Brock.

Blandt de erfaringer og erkendelser hun har fiet i det sene-
ste ar er, at det er vigtigt bade at veere synlig og at veere sig selv.
- Medarbejderne har brug for at ledelsen er synlig og til-
geengelig, men ogsé stgttende og tillidsfuld. P4 den méde tager

de stgrre ansvar for deres arbejde. Og jeg selv skal erkende, at
jeg ikke kan Kklare alt selv, men med mit gode team kan vi klare

”Planen er at skabe
en vaekstrejse, der
giver genlyd
i skiltebranchen.”

alt. Min tro pé at jeg kan drive denne virksom-
hed er virkelig vokset.

Har du planer om at tage en partner ind
igen?

- Som udgangspunkt ikke, men man skal
aldrig sige aldrig. En gang imellem ville det
veere rart at veere to om de store beslutninger
og tunge byrder, men jeg har i bade Jacob og
Lone to rigtige gode kollegaer til at hjeelpe
med de store spergsmal, siger Mette.

Konsulent og medarbejder
Jacob Steehr Nielsen har faet sat skik pa deres
salgsstrategier og resultatet har blandt andet
vist sig i bade flere nye og stgrre kunder. Men
det slutter ikke der. Han siger:

- Vi skal endnu leenge op ad stigen. Dette
har bare veeret en begyndelse. Et af mélene
er at blive mindre s&rbare. Det er en hard
branche, hvor man skal veere indstillet pa tur-
bulens. Men planen er at skabe en veekstrejse,
der giver genlyd i skiltebranchen. Vi er blevet
kontaktet af store kunder og samarbejdspart-
nere, nogle helt ovre fra Sjeelland, sa det teg-
ner positivt. Nu skal vi bare holde kadencen.

Hvis man spgrger dem om, hvad der ken-
detegner deres samarbejde, siger de neesten i
munden p4 hinanden: “ordentlighed og hardt
arbejde”. Med det pa plads kan man tilsynela-
dende vende en darlig situation til en god pa
ret kort tid. @
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Extended Technologies are not just software unlocks —they are true advancements, based
on new technologies, innovative approaches, and real customer experience. By investing in the
P5 Series, you are not just buying a printer —you are making a real investment in the future.

EXTENDED EXTENDED EXTENDED EXTENDED
PERFORMANCE PRODUCTION SAFETY AUTOMATION INVESTMENT VALUE
More quality Core intelligence Robotics & Platform remains,
for productivity drives efficiency Multiflex options performance grows

For more information, please visit
durst-group.com/p5-xt d t
or contact Urs

info.durstnordic@durst-group.com




kiltebranchen har altid veeret god

til at kombinere grafik, materialer

og kundernes behov. Vi arbejder
med synlighed, identitet og funk-
tion pa biler, facader, butiksruder,
messestande og meget mere. Men
hvad sker der, nar kundens logo ikke
kun skal sidde pa skiltet, bilen eller
goen, men ogsa pa medarbejderens T-shirt,
ke, mulepose eller sportstgj?

a skilteproduktion til tekstildekoration
or mange skilteproducenter ligger tekstilde-
Koration teettere pa den eksisterende forret-
ning, end man maske umiddelbart teenker.
Kunderne efterspgrger allerede profilering,
kampagnematerialer og visuel identitet. Heat

Niels Rask har efter salget transfer kan derfor veere en naturlig udvidel-
af familievirksomheden NS se: ikke ngdvendigvis som en helt ny branche,
Systems startet sin egen . e
Pl e R men som endnu et veerktgj til at lgse flere
Printconsulting. opgaver for de samme kunder.
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Tekst og foto « Niels Rask - NR Printconsulting www.nrprintconsulting.dk

”’Kan heat-transfer styrke
kundens oplevelse og virk-
somhedens indtjening?”

Direct to Film, ofte forkortet DTF, har de senere ar gjort
denne mulighed mere tilgeengelig. Metoden bygger p4, at mo-
tivet printes p en specialfolie, far pafert limpulver, heerdes og
derefter kan presses pa tekstiler med varme. Det ggr det muligt
at arbejde med farverige motiver, sma oplag, navne, numre og
detaljerede logoer uden udskeering og afrensning.

Hvorfor er det interessant netop nu?

Markedet for profilbekleedning, events, sportsklubber, firma-
tej og merchandise er i vaekst, og kunderne forventer i stigen-
de grad hurtig levering, lave minimumsantal og mulighed for
personlige variationer. Netop her passer DTF heat transfer-lgs-
ningen godt ind, fordi produktionen kan skaleres fra fa styk til
stgrre serier uden opstartsomkostninger som ved traditionelle
metoder.

For en skilteproducent kan det betyde, at man ikke leengere
kun leverer skilte og print, men ogsa kan tilbyde en samlet pro-
filpakke: bildekoration, facadeskilt, messestand, arbejdstaj og
give-aways i samme grafiske linje. Spgrgsmaélet er derfor ikke
kun, om heat transfer er en teknisk mulighed — men om det
kan styrke kundens oplevelse og virksomhedens indtjening.

Skal man producere selv eller kebe transfers udefra?
Det forste valg er ikke ngdvendigyvis, hvilken printer man skal
kgbe. Det farste valg er, hvilken rolle heat transfer skal spille i
virksomheden. Nogle skilteproducenter vil kunne starte ved
at kgbe feerdige transfers hos en ekstern leverandgr og selv st&
for pAvarmningen. Andre vil pa sigt have volumen, kompeten-
cer og kundebase til at investere i egen DTF-produktion.

Det afggrende er at se erligt pa forretningen:

« Harvi kunder, der allerede sparger efter tekstiltryk?

- Kan vi seelge arbejdstgj og merchandise sammen med de
skilteopgaver, vi allerede laver?

« Har vi plads, tid og medarbejdere til at hdndtere en ny
produktionsproces?

» Ervores ordreflow stabilt nok til, at udstyret kan udnyttes
og vedligeholdes korrekt?

Der er en vigtig forskel pa at have en varmepresse i hjgrnet
og at drive en egentlig transferproduktion. Fgrstneevnte kan
veaere en overskuelig start. Sidstneevnte kreever investering, ru-
tiner, farvestyring, renggring, materialekendskab og lgbende
kvalitetskontrol.

Teknikken er kun halvdelen af beslutningen

DTF bliver ofte praesenteret som en enkel teknologi: print, pul-
ver, heerdning og pres. I praksis er kvaliteten afheengig af hele
keeden. Printer, folie, bleek, limpulver, temperatut, tryk, pres-
stid, tekstiltype og den grafiske fil spiller sammen. Hvis bare
ét led ikke fungerer, kan resultatet blive darligere holdbarhed,
forkert farve, stiv fornemmelse eller darlig heeftning.

Det er derfor en fejl at vurdere heat transfer alene ud fra
maskinprisen. En billig l@sning kan blive dyr, hvis den kraever
meget service, giver spild, skaber reklamationer eller ikke pas-
ser til virksomhedens reelle behov. Omvendt kan en ekstern
leverandgr af transfers veere den rigtige l@sning i starten, hvis
man vil teste markedet uden at binde kapital i udstyr.

SIGN PRINT&PACK N°G10 September 2026

Heat Transfer / DTF

Hvilke opgaver passer bedst til DTF?
DTF er seerligt interessant ved opgaver med
mange farver, sma oplag, navne, numre
og variable designs. Det kan veaere klubtgj,
firmatgj, kampagnebekleedning, muleposer,
caps, hoodies og specialopgaver, hvor kunden
gnsker hurtig levering og stor fleksibilitet.
Men metoden er ikke svaret pi alt. Store
ensartede oplag kan stadig veere bedre egnet
til andre teknikker. Visse tekstiler kraever
seerlig opmaeerksomhed, iseer polyester og
tekniske materialer, hvor temperatur og farve
migration fra tekstilet kan give udfordringer.
Derfor handler det ikke om at erstatte alle ek-
sisterende metoder, men om at vide, hvornar
DTF er det bedste valg.

De spergsmal, du ber stille dig selv
For man springer ud i heat transfer, bgr man
stille sig selv nogle praktiske og strategiske
spgrgsmal:
» Hvilke af vores nuveerende kunder kunne
have behov for tekstiltryk?
« Kanvi sezlge heat transfer som en naturlig
del af en samlet profilpakke?
« Skal vi starte med at kgbe feerdige transfers
og selv pdvarme dem?
« Hvornar giver det mening at investere i
egen DTF printer, shaker og ovn?
» Hvordan sikrer vi ensartet kvalitet, farver
og holdbarhed?
« Hvem ivirksomheden skal have ansvaret for
filkontrol, pAvarmning og reklamationer?
« Hvordan prisseetter vi sméa oplag, hasteo-
pgaver og variable designs?

“En billig losning
kan blive dyr”

En mulighed - men ikke uden krav

DTF kan blive en steerk forretningsmulighed
for mange skilteproducenter. Ikke fordi alle
ngdvendigvis skal producere DTF selv, men
fordi kunderne i stigende grad eftersparger
samlede lgsninger, hurtige leverancer og
fleksible produkter. For nogle virksomheder
vil det veere nok at kunne tilbyde pavarmning
af feerdige transfers. For andre kan egen pro-
duktion blive naeste skridt.

Det vigtigste er at treeffe beslutningen pé et
oplyst grundlag. I min naeste artikel vil jeg se
nagermere pa netop disse spgrgsmal: hvornér
man begr kebe transfers udefra, hvornar egen
produktion giver mening, hvilke faldgruber
man skal undgd, og hvordan man kommer i
gang uden at ggre investeringen stgrre end
ngdvendigt.

For DTF er ikke kun en teknik. Det er ogsi
et spgrgsmal om strategi, kundekendskab og
evnen til at udvide sin rolle fra skilteproducent
til bredere leverander af visuel profilering. @

1



FRA TRANSAKTIONSPRINTTIL
KOMMERCIELLE TRYKSAGER
- bliver B3-inkjet et relevant
alternativ til tonerprint?

Det er efterhdnden almindelig kendt, at veeksten i grafisk produktionsprint sker
inden for det digitale omrade og at den primeert er béret af investeringer i inkjet.

vor vi hidtil har set inkjet vokse i markeder som eti- muligheden for at printe noget, der matcher
ketter og emballage samt bogproduktion ogimindre  offsetkvalitet i mindre oplag samt produktion
grad i kommerciel grafisk produktion er tiden maske  med variable data, ggr det teknologien attrak-

kommet til at indtage de markeder, som hidtil har tiv for flere trykkerier.
veeret domineret af tonerprint? Men det er ikke bare i feltet mellem toner-
Vi har set flere investeringer i B3-inKkjetprintere i og offsetproduktion, at der ser ud til at veere

Danmark, som indtil videre er domineret af Canons et potentiale for inKjet. Der ser ogsa ud til at

iX2100/3200-serien. Det er en printertype, det, veere en mulighed i den direkte konkurrence
udfylder et hul mellem de mest produktive tonermaskiner fra med de mest produktive tonermaskiner pa
Canon, Fujifilm, Konica Minolta, Ricoh og Xerox — og offset- grund af formaterne, kvaliteten og hastighe-
markedet. Vi har ogsa set installationer som Konica Minoltas den. Og hvor de ovenneaevnte maskiner klart
AccurioPro KM1-e (med UV-farve) og Ricohs Pro 75 (med positionerer sig i speendet mellem tonerprint
vandfarve og undercoater) men begge er i B2-format og der- og offsettryk, banker nye inkjet-maskiner pa

med en mere direkte konkurrent til egentlig offsetproduktion.  dgren, som henvender sig mere til de hgjpro-
Investeringerne er forholdsvis hgje og farven er dyr, menmed  duktive tonersegmenter.

® Heavy Inkjet Cut-Sheet A3/B3 uB2
2024 - 2029 CAGR = 27.7% 11.1%
250 -
200 A
150 A
100 A
] I I
0 . T T T T T ]
2024 2025 2026 2027 2028 2029

Keypoint Intelligences prognose for det amerikanske marked for A3/B3-inkjet sammenlignet med salget B2-inkjetmaskiner. Tallene pa y-aksen
angiver antallet af solgte maskiner. Prognosen blev lavet i 2025.

12 SIGN PRINT2PACK N°610 September 2026



Tekst og foto « Seren Winslew

Markant udvikling i farveteknologien

Det er en markant udvikling i den vandbaserede farvetekno-
logi, der har flyttet inkjet fra at veere diffust og farvefattigt - og
primeert egnet til transaktionsprint - til at veere skarpt og
farvemeettet og helt pa niveau med andre teknologier (bade
toner og offset).

De tidligere vandbaserede inkjet-printere var baseret pa
et flydende farvestof, for ikke at tilstoppe inkjet-dyserne, og
torringen foregik ved almindelig lufttgrring. Da vandet, og
dermed farven, spredte sig diffust i papiret blev udtrykket
lidt udflydende og papiret fremstod ofte lettere krgllet indtil
vandet var fordampet.

Idag har flere leverandgrer udviklet farven, s den nu er
baseret pa et meget fintmalet pigment, som ikke stopper farve-
dyserne til, men sikrer bAde en kraftigere farve og en leengere
holdbarhed pa selve printet.

Oven i dette anvender fx Canon en sakaldt ColorGrip-tek-
nologi, hvor mediet coates med en primer alle de steder hvor
der skal printes. Ricoh har en lidt anden lgsning, hvor hele me-
diet kan coates, umiddelbart inden arket kgrer ind i printeren.
Herefter tarres papiret bAde med varme og varmluft og i nogle
tilfeelde endda infrargd-terring (IR).

Resultatet er at den vandbaserede farve ikke diffuserer ud i
papiret, men bliver liggende skarp og farvemeettet i overfladen
og faktisk kan pafgres de fleste trykmedier, inklusive traditi-
onelt offsetpapir. En af de vaesentlige sideffekter af dette er,
at man kan opnd en skarphed og farvemeetning p& ubestrgget
papir, der i mange tilfeelde overgar det, man kan opné i offset.

SIGN PRINT& PACK N°G10 September 2026

Inkjet - en enklere og mere stabil
teknologi

En tonerbaseret maskine er en forholdsvis
kompleks sag, med corona-behandlere,
laser-belysere, elektrografisk tromle til
billeddannelse, varmeoverfgringsbeelter
og anvendelse af bade tryk, hgjspending
og intens varme, som giver et relativt hgjt
energiforbrug. Desuden er der ofte brug
for nedkeling og antistatisk behandling af
papiret for at undga problemer i efterbe-
handlingen.

I modseetning hertil er inkjet en ret enkel
teknologi, hvor printhoveder skyder bleekket
direkte pa papiret og derefter bruges, simplere
tgrringsteknologier som varmevalser og/
eller lufttgrring. Samlet set er der tale om
betydeligt feerre mekaniske og elektriske dele
som igen betyder feerre sliddele og potentielt
hgjere oppetid.

De har ogsa forskellige fysiske udtryk, hvor
de tonerbaserede print ofte har en tendens til
at have samme lidt glansfulde udtryk uanset
mediet, sa folger inkjetprint mere papirets
struktur og giver et mere offsetlignende ud-
tryk. Om man kan lide det ene eller det andet
er naturligvis en smagssag.

Pa hastighedssiden er inkjet-printerne

9

Canons varioPRINT iX1700, som kunne vzere et bud pa et alternativ til en hgjproduktiv tonerprinter. Den er her udrustet med inline efterbehandling.

Print

13



Print
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Kyoceras Taskalfa Pro 55000c. Pressefoto.

typisk noget hurtigere end tonerprinter, der for de hurtig-
ste ligger pa 130-150 sider i minuttet. Canons nye B3-inKkjet
printer, imagePRESS iX1700, printer 170 sider i minuttet.
Og potentialet er tillige stgrre, da vi ved fra de dyrere
inkjet-teknologier at hastigheden kan blive endda meget
hgj.

Er inkjet konkurrencedygtig pa prisen?

Det er et godt spargsmal, som min Al-agent ville sige, men
ikke helt enkelt at svare p4. Men man kan sige noget om, i
hvilken retning det peger.

Omkostningerne pr. printi en tonerprinter er sammensat
af fglgende:

Afskrivninger + serviceomkostninger + energiforbrug +
Klikafgift.

Naturligvis indgar der andre omKkostninger som personale
og medier, men dem anser vi for at veere de samme i dette
regnestykke, uanset om det er toner eller inkjet.

Prisen pr. inkjetprint er sammensat af fplgende:

Afskrivninger + serviceomkostninger + energiforbrug +
farveforbrug.

Tager vi afskrivningerne, si er inkjet-maskiner i dag
generelt dyrere end de dyreste tonerprintere. Det kan synes
lidt meerkeligt, da teknologien virker simplere med feerre
komponenter. Det handler formentlig om, at leverandgrerne
dels er ved at afsgge markedet og dels har nogle udviklings-
omkostninger de gerne vil have hjem igen. Leverandgrer, som
befinder sig i begge segmenter, er nok heller ikke interesserede
iat konkurrere med sig selv i etablerede segmenter og derfor
er inkjet i dag positioneret som et veerktgj, der er velegnet der,
hvor tonerprint har sin svaghed - ved lidt stgrre oplag. Men
status er, at inkjet pd nuveerende tidspunkt har en hgjere ini-
tiel omkostning og derved en stgrre afskrivningsomkostning,
da vi forventer samme levetid.

Pé servicesiden burde inkjet veere billigere. De B2/B3
inkjet-printere jeg har kendskab til, er kendetegnet ved
meget stabil produktion og hgj oppetid. S& medmindre
printhovederne er en del af servicekontrakten, sa burde
prisen veere forholdsvis lav. Piezo-printhoveder, som typisk
anvendes, er dog en ret dyre og formentlig den dyreste del af
en inkjet-printer, s man skal have printhovedernes levetid
i mente, nr man ggr sig det regnestykke. Sa vidt jeg er ori-
enteret, har (piezo-)printhovederne en forventet levetid der
svarer til maskinens.

P4 energisiden er inkjet typisk meget billigere end toner.

Tekst og foto « Sgren Winslew

Tonerprintere bruger meget varme og me-
kanisk energi til at breende toneren fast til
mediet. Sa selvom inKkjet bruger varmevalser
og/eller varmluft er energiregnskabet klart i
inKkjets favgr. Dette forhold betyder ogsa, at
tonerprintere har en leengere opstartstid i
forhold til inkjet, der ikke er varmeaftheengig.

Inkjet har sjeeldent en klikafgift. Man
betaler typisk bare for farveforbruget. Hvis
farvedeekningen er meget hgj i en tryksag, kan
det blive dyrt. Problemet er, at farvedeeknin-
gen altid fgrst kendes, nar der foreligger en
pdf, og s er det lidt sent at prisseette. Det er
en udfordring for inkjet. Men et regnestykke
der forteeller, hvor hgj en farvedaekning der
skal til for at matche en tonerprinters klikpris
kunne veere interessant.

P4 tonerprintere opererer man typisk med
en klikafgift. Altsa en fast pris pr. print. Vi
ma4 antage, at selvom farven ikke er sa dyr
som inKjet, s& har leverandgrerne regnet hgjt
farveforbrug ind i modellerne, s de ikke taber
pé stor farvedeekning. Som bruger ved man
preecis hvad hvert enkelt print koster og den
falder ikke om du printer 100 eller 1.000. Der
vil veere nogle aftaler der ggr det billigere, hvis
man producerer mange sider pr. méned, men
de har ikke betydning for prisen mellem de
enkelte oplag.

Hvilke muligheder er der?

Jeg vil umiddelbart pege pa tre leverandg-
rer, der i dag ser ud til at sigte pa high-end
tonersegmentet med deres inkjetprintere.
Det et Canon med deres imagePRESS iX1700,
Kyoceras Taskalfa Pro 15000c 0og 55000¢ samt
RISO der har veeret i markedet i mange ar
med en farveteknologi som adskiller sig fra de
andre og hovedsageligt sigter pA dokument-
segmenterne. Derudover findes modeller
som BlueCrest Evolujet, MCS Merlin og Xerox
1JP900 som dog alle er baseret pa Kyoceras
TaskAlfa-printere. Jeg er dog overbevist om,
at vi vil se flere aktgrer pa dette marked inden
for de kommende ar. @
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Al i grafisk produktion

ONPRINTSZATTER KUNSTIG
INTELLIGENS | ARBEJDE
- uden at slippe kontrollen

Et internt ordresystem er blevet til Connect2Print - en software-suite, der skal
hjeelpe smé og mellemstore grafiske virksomheder med at fa Al til at tage det

slidsomme arbejde ud af hverdagen.

forbindelse med at kunstig intelligens er rykket ind i de-
res egenudviklede ordresystem, har OnPrint skabt noget,
der kan fa bredere betydning for kollegaerne i branchen.
OnPrint har siden 2012 udviklet sit eget interne ordre-
system - kraftigt hjulpet pa vej af Ibs sgn Jannik, der er
programmgr, samt en raekke udenlandske softwareud-
viklere. Det har de arbejdet pé lige siden med starre eller
mindre intensitet, og systemet har kert til stor tilfredshed
iorganisationen siden 2013. Men pA GRAKOM Dagen i 2024
blev det klart for Ib, at kunstig intelligens ville komme til at
spille en stor rolle i fremtidens grafiske produktion, og derfor
begyndte de at undersgge, hvordan de kunne drage nytte af
detideres eget system.

Malet er kort reaktionstid

Oprindeligt var ideen at opdatere deres eget ordresystem til et
cloud-baseret og Al-kapabelt redskab. Men i processen — som
har budt pad mange positive overraskelser — viste systemet sig
at veere seerdeles konfigurerbart og meget fleksibelt. Det kan
nemt tilpasses forskellige brugere og kunder, og med kunstig
intelligens kan det give markante besparelser pa en lang reekke
ellers mandskabskreevende processer. Derfor har OnPrint
siden foraret arbejdet pa at ggre softwaren til et kommercielt
produkt, der kan komme flere sméa og mellemstore grafiske
virksomheder til gode.

- En udfordring, alle sidder med, er, at man hurtigt bruger
for lang tid p& de smi ordrer. I vores system fir vi Al til at leese
de indkomne ordrer og oprette et vindue, hvor de vaesentligste
data samles sammen med et preview af pdf-filen, hvis en sddan
findes. Er der en eller flere pdf-filer, analyseres de samtidig for
stgrrelse, beskeering, skeeremeerker, farvetilstand og oplgsning,
s& du med det samme kan se, om du skal kontakte kunden.

— Men uanset om filen er klar til produktion eller ej, eller om
der skal laves et tilbud, kan du med f4 visuelle greb sammen-
seette et workflow via drag-and-drop, hvor alle de ngdvendige
processer indgar, og hvor du bliver gjort opmeerksom, hvis no-
get mangler. Nir processen er konfigureret og oplaget fastlagt,
har du umiddelbart en kostpris samt et forslag til salgspris
baseret pd materialer, afskrivninger, gulvplads, strgmforbrug,
medarbejderinvolvering og serviceomkostninger.

Malet er, ifplge Ib Plambech Hansen, at langt stgrstedelen
af alle henvendelser skal kunne besvares inden for en time.
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Kodeagenter forkorter vejen fra idé til
feerdigt veerktoj

- Vihavde i forvejen et system, der er skabt til
at lgse konkrete, daglige opgaver i en grafisk
virksomhed. Vi kender dagligdagen, behovet
og det, der gor en forskel. Men vi har altid lidt
under, at der var et stykke vej fra at beskrive
et behov og en lgsning til at fa folk med en
anden baggrund til at bygge den software, der
skulle til.

”Man bruger hurtigt
for lang tid pa de sma
ordrer.”

Det, der for alvor har flyttet noget for Ib
Plambech Hansen, er de nye Al-kodeagen-
ter. Hvor man tidligere skulle formulere en
kravspecifikation og sende den videre til en
programmgr, kan man nu beskrive opgaven
ialmindeligt sprog og lade en Al-agent om-
seette den til fungerende kode - og selv justere
undervejs.

— Man skal selvfglgelig kunne udtrykke
sig klart og have en tydelig idé om, hvad der
skal komme ud af det, men man behgver ikke
veere programmgr. Jeg beskriver opgaven for
kodeagenten - bade hvilke data og hvilken vi-
sualisering jeg gnsker. S4 er der naturligvis en
reekke iterationer, hvor jeg kommenterer og
kommer med eksempler, og ad den vej skaber
vi kode, som vi ellers skulle have haft uden-
landske programmgrer til at sidde og fedte
med ilang tid. Det er bAdde meget effektivt og
virkelig speendende - og man kan se resultatet
med det samme.

Selv om dele af koden bliver til i teet dialog
med Al understreger Ib, at de kritiske processer
fortsat skal veere kontrollerbare og sporbare. De
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Et eksempel

fra kundeintra,
hvor kunderne
kan uploade,
foretage aen-
dringer i ordre
specifikationer
og godkende de
produktions-
klare filer. Al
information
vedrgrende
ordren ligger et

Igangvarende ordrer

© Se alle kundens tibud —

AFVENTER GODKENDELSE 0

) Godkend din ordre

Print

Ordre 5

- Mig Festival — gennemgé hver fil og godkend, eller afvis med en kommentar / ny fil.

0/ 3 godkendt B Log

+ Ordren er godkendt og frigivet til produktion. Du kan stadig se filerne, men ikke l=ngere =ndre dem. Kontakt OnPrint hvis noget skal
rettes.

ODKENDT - | PRODUKTION 0

PRODUKTION FAERDIGMELDT 0

TIDLIGERE ORDRER 27

d Presennings LOGO bann... #58200
0g samme sted, Fakturaret - 10-07-2026

ogsa historik-

ken. Nedudgangsbanner #58187

Faktureret - 09-07-2026

Alu skilt - Den Glade Pese
Fakturoret - 08-07-2026

#58169

18

Faktureret - 08-07-2026

Presennings banner - Vig ...

#58163

Fakturoret - 08-07-2026

Optryk Museums print 1l ...

#58160

Fakturerst - 30-06-2026

Oversigtskort 2026 + Flyb...

#58041

Hejttalere banner
Faktureret - 30-06-2026

#58036

udgave 1 -
11stk_VF_Banner_340x180cm_2026_
340x180cm_2026_FORTROLIG

0 140365 Fllstarrelse 340x180

navn 11stk_VF_Banner_340x1B0cm_2026.p

Antal 0 stk

Materiza 115g Polymesh med ojer pr. 50 cm
59

udgave 2 -
20stk_VF_Logo_Banner_340x180cm
_2026_Dyb Sort

1D 140363 Fllste se 340%180

Finavn 2) 20stk_VF_Loge_Banner_340x180c
m_2026.pdf

Antal 0 stk

Materials 1159 Polymash med ejer pr. 50 cm
1159

udgave 3 -
20stk_VF_Sort_Banner_340x180cm
2026 - Dybsort

PID 140364
Feeedig star
Filnawn 3) 20stk_VF_Sort_Banner_340x180cm
2026_dyb sort.pdf

Anta 0 stk

Fllstarrelze 340x180
s 3400 % 1800 mm

115g Polymash med ejer pr. 50 cm

Hegnsbanner PVCmesh 3... #58026

Faktureret - 30-06-2026

B1 - 205g Stof banner - Vi... #58010
Faktureret - 30-06-2026

1159

grafiske og pkonomiske beregninger hviler ikke pa Al’'ens geet,
men pa gennemprgvede regler og rigtig matematik — en pointe

”De kritiske processer

han vender tilbage til flere gange. Skal fOPtS at veere
Kunstig intelligens tager det slidsomme arbejde ud af kontrollerbare 0og
processen L)

Han fortzeller, at de allerede korer test med enkelte kunder, og Sporbare'

at responsen har veeret overveeldende god. Det er ogsa vigtigt
at forstd, understreger Ib, at de ikke bruger kunstig intelligens
til at treeffe beslutninger.

- Vi lader aldrig Al veere sandheden alene. Al er god til at
finde og formulere. Den er darlig til at veere din preflight-ope-
ratgr og din kalkulator. Der bruger vi pdfmodule og rigtig
matematik samt regelbaseret automatik baseret pA mange ars
erfaring.

- Nar vi modtager en ordre pr. e-mail, bliver den lagt over i
en ordrebunke, hvor den kunstige intelligens aktiverer en reek-
ke moduler og derefter sammenstiller og visualiserer ordren
for ordrebehandleren — med information om fejl og eventuelle
mangler i ét og samme vindue. Det sker pd minutter. Men
selve beregningerne er ikke Al: Kostpris og salgspris regnes
af en regelbaseret kalkulationsmotor ud fra reelle maskino-
mkostninger og faste principper - rigtig matematik, der kan
forklares linje for linje og gentages. Filtjek og preflight kerer
tilsvarende pé faste regler. Herefter kan ordren konfigureres
som et visuelt drag-and-drop-workflow. Vi bruger Al mélrettet
dér, hvor et menneske ellers bruger tid pa at lede, formulere
eller indsamle viden — mens de kritiske grafiske og gkonomi-
ske processer forbliver regelbaserede og sporbare.

Ib Plambech Hansen forventer, at de er klar med et kom-
mercielt produkt i lgbet af efteréret — et produkt, de i forvejen
har testet, og fortsat vil teste dagligt, op ad dere og ned ad
stolper i deres egen produktion.

Viser frem til, at Connect2Print i efterdret preesenteres som
et feerdigt produkt. ®

FAKTA OM Connect2Print

Connect2Print er en webbaseret platform,
der samler det, trykkerier ellers ofte har
spredt ud over webshop, Excel, mail,
prepress-vaerktgjer og separate produkti-
onssystemer. Den binder keeden sammen:
bestilling — fil —» godkendelse — kalkula-
tion — trykklart job — produktion. Ordre,
mail og fil kan ses i ét og samme vindue, og
kunden far ét link til godkendelse via kun-
deintra - i stedet for en raskke filer spredt
ud over forskellige mails.

Virksomhed: OnPrint - trykkeri i Holbaek,
der bade bruger og udvikler platformen.
Platform: Connect2Print - webbaseret
multi-tenant SaaS, hvor hvert trykkeri far sit
eget adskilte miljg. Hvert trykkeri kan kere
sin egen webshop med egen branding,
egne priser, egne maskiner og egne beta-
lingslgsninger.

Status: | daglig drift hos OnPrint og under
fortsat test. Ventes klar som kommercielt
produkt i lzbet af efteraret 2026.
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600 TIL LAVT FALD

Indehaveren af Papsnedkeren,
Michael Petersen, fremstiller
prototyperne pa eget skeerebord.
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- Kreativitet er for mig

Emballage

at skabe funktionelle

losninger med de lavest

mulige omkostninger

| &r fejrer Papsnedkeren 20-ars jubileaum som selvsteendig.

ichael Petersen, som star bag Papsnedkeren, har
mere end 30 ars erfaring og et navn der har bragt
ham i teet samarbejde med flere af de mest velreno-
mmerede danske varemaerker.
Emballagekonstruktion er en disciplin, der bliver
stadig mere efterspurgt. Dels fordi der produce-
res mere emballage, dels fordi det kreever seerlige
egenskaber at fremstille noget, der kan produceres
effektivt. Der findes ikke en egentlig uddannelse i papsnedkeri.
Michael Petersen er uddannet maskintekniker med konstruk-
tion som speciale, og det var lidt en tilfeeldighed at han landede
sit forste job hos en virksomhed der fremstillede display- og
salgsemballagelgsninger. Men det blev s& hans levevej.

- Jeg startede hos Sgren Berggren i Kolding, som siden blev
opkebt af SCA og senere en anden POS- og displayleverandgr.
Men det var et fantastisk ud-
viklingssted. Superdygtige

“Jegleverihgj grad

Folger kunden til dors

Papsnedkeren har alle dage veeret en enmands-
virksomhed og Michael Petersen har ingen
planer om at eendre pé dette. Han har sin passi-
on for display- og emballagekonstruktion, men
hjeelper gerne kunderne med hele processen.

- Jegleverihgjgrad af det, som de store le-
verandgrer leverer gratis — nemlig rddgivning
og konstruktion. Hvor de tjener deres penge
pé at producere ordren, som helst skal veere s&
stor som mulig, sé tjener jeg primeert min lgn
p& min viden. Jeg varetager ogsé produktio-
nen, men det foregir for det meste ved, at jeg
anvender underleverandgrer.

Prototyper fremstiller han pa eget skee-
rebord, men grafiske
design, print og pro-

kollegaer og kunder, blandt duktion af stgrre ordre
andre LEGO, gjorde, at jeg af det, som de store foregar hos underleve-
hurtigt kom ind i finurlighe- randgrer.
derne omkring display- og lever’andﬂl’el” level”el’ — Kunderne har
emballagekonstruktion. . . o . . ofte selv en grafiker
Efter omkring 10 4t gratis - nemlig radgivning ii.cvaretage seive
ivirksomheden valgte . L) designet, sd jeg laver
Michael Petersen at starte Og konStPUktlon. 2D-skabelonen, som de

som selvsteendig. Han ville

gerne have en tettere kundekontakt, og oplevede at mange
kunder foretrak ham som deres konstrukter, og s& var det ogsa
for at opnd en stgrre personlig frihed i sit arbejde.

Han kom til at arbejde bdde som Konsulent og egentlig kon-
struktgr for en reekke store virksomheder, som han kendte fra
sin tid hos S@ren Berggren. Derudover lejede han sig ind hos
Dahl-Gruppen og fik derigennem ogsi en del konstruktionsar-
bejde indtil de blev kgbt af en konkurrerende virksomhed.

- Der er get lidt op og ned undervejs, men i det store hele
er det lykkedes mig at skabe en god forretning. Jeg lever af mit
store netveerk og sa bruger jeg en del penge pa online mar-
kedsfgring, hjemmesideoptimering, Adwords og SEO - og det
virker! Jeg far 3-5 nye kunder hver méned, som kommer via
hjemmesiden.
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kan arbejde ud fra. Jeg
far materialet tilbage som pdf-fil, og kan seette
processen i gang og kombinere det med min
egen konstruktionsfil.

Fokus pa funktionalitet og omkostninger
For nylig fik han en opgave pa at fremstille et
mindre antal salgsdisplay til en leverandgr af
torret kgd. De havde tidligere faet fremstillet et
stgrre antal displays hos en anden leverander,
og ville nu gerne ’genoptrykke’. Men da Mi-
chael hgrte, at de med den foregiende lgsning
matte rejse og lime i handen, lgb det ham Koldt
ned ad ryggen. — Det ma have veeret enormt
tidskreevende og dermed dyrt, siger han.
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Emballage

Til hgjre det
salgsdisplay
som kunden
ville have gen-
optrykt, som var
rejst og limet

i handen. Til
venstre Michael
Petersens
konstruktion
som ikke kraever
lim og derved
sparer bade tid
og materialer.
Flapperne er
slaet delvist

ud, for at vise
forskellen i kon-
struktionen.

>
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Derfor gennemgik han konstruktionen og foreslog dem en
alternativ konstruktion, s& displayet fremover kunnen samles
uden limning. Det vakte naturligvis stor begejstring, da det
béde sparede tid og materialer, og det er netop det, der, ifolge
Michael, gor arbejdet bade interessant og veerdifuldt.

- Kreativitet er for mig at skabe funktionelle lgsninger med
de lavest mulige omkostninger, siger han.

Afsamme grund heelder han meget til standardiserede 1gs-
ninger nogle gange med sma tilpasninger. De er oftest gkono-
misk overkommelige, og sa ved man, at de virker. Men der kan
ogsa altid laves forbedringer, og det er en proces han elsker,

Om navnet Papsnedkeren

Da Michael Petersen ville starte som selvstaendig var han
inde i et erhvervsudviklingsforlgb som Odense Kommune
tilbad iveerksaettere. Her fik han radgivning fra advokater
og jurister og ikke mindst fra en grafisk designer, som
skulle hjeelpe med det grafiske udtryk. Michael havde
forestillet sig at firmaet skulle hedde MP Emballage, men
da de sad og talte om muligheder og nogle maske mere
originale navne, naevnte han, at der var nogen som kaldte
ham papsnedkeren. Da det ferst var lukket ud, kunne de
ikke komme fra det igen, og det blev dermed navnet, som
er bade praecist, indikerer handvaerk og har en vis charme
over sig.

gren Winslgw

hvor malet er at skabe den mest omkostnings-
effektive lgsning.

Et andet eksempel pa en kreativ udfor-
dring var, da han skulle lave et slagsdisplay
som skulle kunne sta direkte pa gulvet og
paenlille Europa-palle, s& den nemt kunne
flyttes. Udfordringen var, at nar den stod pa
en palle, var den ikke stor nok til at deekke
pallen. Man kunne fremstille to forskelli-
ge, men Michaels lgsning blev, at udstyre
displayet med nogle flapper i bunden, som
kunne slas ind under displayet, nar det stod
pé gulvet, og vendes ud nar det stod pa pal-
len og dermed deekkede pallen. Et produkt
- to lgsninger.

Han opfatter selv sin forretning som to-be-
net. Et der handler om udvikling og konstruk-
tion og et der handler om produktion.

Han anvender konstruktionsprogrammet
Impact, som minder meget AutoCAD. P4
spgrgsméilet om, han kan tilbyde kunderne en
3D-visualisering siger han:

- Nej, nar jeg har lavet 2D-konstruktionen,
kan jegilgbet af ingen tid fremstille en proto-
type pa mit eget skeerebord, som er langt mere
anvendelig, s& det er sidan jeg arbejder.

Du vil kunne se nogle af Papsnedkerens
lgsninger pa Sign Print & Pack-messen i Oden-
se, hvor de vil veere en af POS- og emballage-
udstillingen. @
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3M™ Solfilm til vinduer - Prestige Exterior serien giver den bedste
balance mellem maksimalt lysindfald og varmeafvisning.

Nanoteknologien reducerer varmen markant, samtidig med at
vinduets udseende er stort set usendret.

Op til 97 % af solens infrarade lys afvises sammen med op til 60 %
af den varme, der kommer gennem vinduerne.

Det giver energibesparelser, da der bruges mindre aircondition.

VIL DU VIDE MERE OM 3M SOLFILM?

Ring 75 89 92 00 eller skriv en mail: kundeservice@sign-service.dk

signh/service

LEVERAND®R TIL DEN GRAFISKE BRANCHE

SIGN SERVICEA/S
Overholmvej 10

8722 Hedensted
T:+4575 899200
M:info@sign-service.dk
W:ssign-service.dk
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Nar saltproducenten Jozo praesenterer sit nye design til
det kommende 100-ars jubileaum i 2029, er det primeert
farvesystemet, der bliver maerkbart for forbrugerne.

en bag de nye farver ligger en betydeligt stgrre
indsats for at gennemgd, hvordan brandet fungerer
i butikkerne, hvordan produkterne opfattes som
et sortiment, og hvilke visuelle elementer der rent
faktisk opbygger genkendelse over tid. Som en del
af identiteten udgives ogsé "A Story in Every Gra-
in” - en animationsfilm af Rudo Co, der forteeller
brandets historie.
—Jozo har en steerk historie og et hgjt niveau af genkendelse,
som vi er ivrige efter at bevare. Med det nye design har vi gjort
sortimentet lettere at navigere i, samtidig med at vi har styrket
de elementer, som forbrugerne allerede forbinder med vores
brand, siger Nico Basson, retail segment manager hos Jozo.
Projektet tog fart i forbindelse med planleegningen af
jubileeumséaret, men blev hurtigt mere end blot et jubileeums-
initiativ. Da virksomheden begyndte at gennemga sin visuelle
historie, tegnede sig et billede af et brand, der havde opbygget
et steerkt, karakteristisk designsprog over en leengere periode,
men hvor mange af de mest veerdifulde aktiver over tid havde
faet en mindre tydelig rolle.
- Davi kiggede tilbage pé identitetens historie, blev det
tydeligt, at Jozo har opbygget en steerk visuel arv med flere gen-

kendelige elementer, der har fulgt brandet gen-
nem generationer, siger Cecilia Krabbe Erixon,
der er marketingchef for Jozo i Sverige.

Ambitionen var derfor aldrig at gennem-
fore et radikalt redesign. I stedet fokuserede
teamet pé at forfine og styrke det, der allerede
var pa plads.

- Vi gnskede at skabe et steerkere identi-
tetssystem ved at fremheeve de aktiver, der
allerede findes i brandet, og give dem klarere
roller. For os handlede projektet lige s meget
om at forvalte en arv, som det handlede om at
modernisere den.

Kortlaegning af brandets

visuelle udvikling

Arbejdet begyndte med en kortleegning af
brandets visuelle udvikling, parallelt med en
analyse af, hvordan sortimentet fungerer pa
butikshylden. Der blev det tydeligt, at forbru-
gerne kunne f& bedre hjeelp til at orientere sig
mellem salttyperne.
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Tekst « Mette Rosencrantz

- Vi gnskede at forsta, hvilke elementer der havde opbyg-
get genkendelse over tid, og hvilke der stadig var relevante pa
dagens marked. Samtidig undersggte vi, hvordan sortimentet
fungerede i et butiksmiljg. Da vi analyserede emballagen, blev
det tydeligt, at der var en mulighed for at skabe en tydeligere
struktur og navigation gennem sortimentet.

Dette forte til, at projektet i hgj grad handlede om design-
hierarki snarere end at skabe nye visuelle udtryk.

- Hvad skal forbrugeren se fgrst? Hvad skal beere identite-
ten? Hvordan skaber man et system, der fungerer ensartet pa
tveers af et helt sortiment? Resultatet blev en identitet, hvor
logo, salthus, farve og typografi har fiet mere tydeligt defi-
nerede roller, og hvor hver del bidrager til et steerkere samlet
udtryk.

Farver som en guide pa hylden

Den mest synlige eendring er det nye farvesystem. Jodiseret
salt, havsalt, Himalayasalt og flagesalt har fet deres egne
farver, mens en mgrkebl4 identitetsfarve fungerer som et
samlende led i hele sortimentet. Ideen er, at farverne skal
hjeelpe forbrugeren med at finde det rigtige produkt hurtigere,
samtidig med at de styrker det samlede indtryk af brandet.

- Farvesystemet blev en central del af arbejdet, fordi vi gn-
skede at skabe en klarere struktur i hele sortimentet. Malet var
at opbygge et system, hvor hvert produkt far sin egen identitet,
samtidig med at det fgles som en del af Jozo.

-Inogle tilfeelde bygger de pé etablerede farveassocia-
tioner, mens vi i andre tilfeelde udviklede nye nuancer - for
eksempel den rgde farve til jodiseret salt. Farverne fungerer
derfor bAde som et navigationshjelpemiddel og som en vigtig
del af produkternes egne identiteter.

Samtidig har det velkendte salthus fiet en endnu tydeli-
gere rolle i identiteten. Symbolet, der stammer fra boreplat-
formene, der blev brugt til at nd de dybe saltlag under jorden,
bruges nu i forskellige farveversioner athaengigt af produkt-
kategorien.

- For at sikre, at farverne gengives ensartet pa tveers af
forskellige materialer og emballageformater, samarbejdede vi
ogsa med SGX om tilpasning af artwork og teknisk produkti-
onssupport, siger Cecilia.

Storytelling som strategi
En fortsat steerk trend i emballagebranchen er storytelling.
Forbrugerne gnsker simpelthen at vide mere om, hvad de

Den oprindelige boreplatform, som blev brugt til at na de dybe saltlag under
jorden, er nu en stiliseret del af logoet.
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Cecilia Krabbe
Erixon og Nico
Basson hos
Jozo.

keber, end blot grundleeggende oplysninger
som producentens navn og indhold. Dette
perspektiv blev en vigtig del af identitetsar-
bejdet og fgrte blandt andet til, at virksomhe-
den producerede en film, der fortalte mere om
rdmaterialets oprindelse.

Saltet kommer fra underjordiske saltfore-
komster, der blev dannet for millioner af 4r
siden, da gamle have udtgrrede i det, der nu er
Holland og Danmark.

- Filmen forklarer, hvordan vakuumsalt
fremstilles, og hvordan saltet udvindes. Det
er en made at ggre ramaterialets historie mere
tilgeengelig og forstaelig. Vi haber, at det kan
veekke nysgerrighed om noget, som de fleste
mennesker bruger hver dag, men maske ved
mindre om.

Hvor meget pavirker butiksmiljget og kon-
kurrencen i dag, hvordan et fpdevaremeaerke
skal se ud?

- Rigtig meget. Emballagen er ofte den
forste og sommetider eneste kontakt, for-
brugeren har med meerket i kgbssituationen.
Samtidig er konkurrencen om opmeerksom-
hed pa hylden stgrre end nogensinde. For
os handlede det om at skabe et tydeligere og
mere ensartet udtryk, der styrker Jozo som
meerke og ggr sortimentet lettere at navigere
i. Samtidig gnskede vi, at hvert produkt skulle
kunne sta steerkt i sig selv og veere tydeligt
Jozo selvisigselv.

I en kategori, hvor produkter ofte opfattes
som udskiftelige, har ambitionen veeret at
gore bade sortimentet og meerket tydeligere.

- Nar mange produkter ser ens ud, er
designets opgave at skabe bide genkendel-
se og orientering. Vores fokus har veeret at
tydeligggre Jozos visuelle aktiver og opbygge
en identitet, der fungerer lige sé steerkt pa
den enkelte emballage som pa tveers af hele
sortimentet, afslutter Cecilia. ®
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Odense Congress Center

Danmarks storste messe
for leverandorer af synlighed
og grafisk kommunikation

HENT DIN GRATIS BILLET HER!

www.sipp.dk

ARRANGOR:



Sa er det tid til Sign Print & Pack!

En teknologimesse som er gratis for de besggende

Markedets behov er under konstant forandring. Det afspejler
sig i stadigt mere digitale, integrerede og automatiserede
losninger, som skal gare det muligt for de grafiske
virksomheder at imgdekomme kundernes behov.

Hvad skal din virksomhed kunne for at
veere relevant de kommende Ar?

Det prover vi at give konkrete svar pd Sign Print & Pack-messen.
Oplev tendenser og nyheder fra ferende producenter og

leverandarer. To dage med inspiration, live-demonstrationer,
seminarer, netvoerk og forretningsmuligheder.

Ga ikke glip af Sign Print & Pack
16.-17. september 2026
Onsdag 09-17 — Torsdag 09-16

Messen er gratis for besogende
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Tekst « Sgren Winslgw

Talen om automatisering, robotter og
kunstigintelligens bliver stadigt mere konkret

OMTIET PADETHELE PA

SIGNPRINT & PACK
ODENSE

Udstillerne har fyldt hallen med udstyr,
eksempler og ikke mindst eksperter fra hele
spektret af kompetencer i den grafiske branche.
Fa en totaloplevelse i madet med maskiner,
produkter og mennesker.

n af de stgrste styrker ved Sign Print & Pack har altid
veeret mgdet mellem mennesker. Messen er det sted,
hvor trykkerier mgder bureauer, studerende mgder
branchefolk og hvor leverandgrerne mgder beslut-
ningstagere. Her opstar nye samarbejder og alliancer,
og her vil du ofte hgre nogen sige: "Det har jeg aldrig
set fgr” eller "Det havde jeg ikke teenkt pa” eller “Kan vi
ikke mgdes og tale mere om dette?”, og det er den slags
oplevelser der ggr fagmesser relevante.

Udstillingen spaender over robotter og lgsninger inden for
emballagetryk og -efterbehandling, online salgsveerktgjer og
Al-integration, skeereborde og printere, veerktgj og materialer
til alle teenkelige processer, digitale skilte og software til work-
flow-optimering og automatisering.

Du kan mgde faglige organisationer og skoler, finansie-
ringshuse og udenlandske operatgrer der sgger danske partne-
re samt radgivere der kan hjeelpe dig med det, du ikke selv kan
overskue.

Oven i dette, har du muligheder for at sgge viden pa en
raekke seminarer, som afholdes i messehallen i lgbet af mes-
sen. Her vil du blandt andre kunne mgde chefen for Danmark
nye center for humanoide robotter og komme helt teet pa den

SIGN PRINT&PACK N°G10 September 2026

fremmeste forskning inden for omradet. Du
far naturligvis ogsa bud p4, hvordan du kan
anvende kunstig intelligens Konkret i din virk-
somhed. Programmet finder du online (sipp.
dk/program) eller pa de efterfglgende sider i
neerverende magasin.

Endelig vil messen indeholde tre udstil-
linger som seetter fokus pé lidt forskellige
hjgrner af vores grafiske verden. Danish Con-
nection og Janne Hggshgj viser sin velkendte
tryksagsudstilling frem med eksempler p& de
mest fantastiske tryksager. Emballagekonkur-
rencen Packnorth Award viser de nominerede
i &rets konkurrence. Vinderne kares blot ugen
efter i Goteborg. Endelig er der en hyldest
til den brune emballage - balgepappet, hvor
forskellige kreative viser, hvad man kan med
dette lidt oversete medie.

Vel mgdt i Odense Congress Center den 16.-17.
september 2026 og husk at tage dine kollegaer
med. Tilmelding er gratis og kan ske pé: sipp.dk
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Halplan

] INDGANG

Praktisk info

Tid:

Sted:

Transport:

Parkering:

16. september k1. 9.00 - 17.00
17. september KkI. 9.00 - 16.00

Odense Congress Center
@rbaekvej 350
5220 Odense S@

Find alle oplysninger p&
https://occ.dk/find-vej

Der er 1.900 gratis P-pladsen
ved messehallen, hvor der ogsa
er tre E.ON-ladestandere

u HALPORT_ u

Mad og drikke: Der er cafeteria i selve messehallen
og derudover en cafe samt restaurant
i Messecentret

Adgangsbilletter: Det er gratis at bespge messen, hvis
du har forhandsregistreret
dig pa http://sipp.dk

Alderskrav: Messen er en fagmesse, der er 4ben
for alle over 18 ar.
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Green Graphic, Ikast
...endnu en ny Heidelberg XL 106.

“Vi erstatter vores gamle Heidelberg XL 105, der har tjent os pd imponerende effektiv
vis i 18 r, med en ny XL 106-5+L. Det understreger blot, at ndr vi investerer i ny
teknologi er driftssikkerhed og produktivitet afggrende parametre. - Heidelberg

har vearet vores partner i over 30 dr, og den service og gensidige tillid vi finder her,
satter vi stor pris pd i en travl dagligdag.”

Green Graphic ejere:
Kusper, Bent, Susan, Jonas, Poul.
(Chris er fravaerende pd foto)

e

Heidelberg Danmark A/S

- - -
Stamholmen 193 E, 2650 Hvidovre H o I D _— L B | RG
- - -
T1f. 44878200, www.heidelberg.com/dk
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P> Seminarer pa Sign Print & Pack

> ONSDAG 16. SEPTEMBER

AI'S INDVIRKNING PA EN ER DE HUMANOIDE ROBOTTER SVARET
STORRE GRAFISK ORGANISATION PA TIDENS STORE UDFORDRINGER?
Simon Cooper, CEO hos Onlineprinters Soren Peter Johansen, Teknologisk Institut

(der bl.a. ejer Scandinavian Print Group)

PANELDEBAT: HVORDAN VIL KUNSTIG INTELLIGENS BRANDING AF TRANSPORTEMBALLAGE
FORANDRE DET GRAFISKE LANDSKAB? Ulla Risager, Creative director - Jacob Ansbjerg, Schur

Sgren Stemann Beck, GRAKOM - Esben Mols Kabell, Scandinavian Print
Group - Jesper Daugaard, Prinfo - Steffen Kirkegaard, Innovator and Author

j _ : ® 15.00
AI-AGENTER: FRA HYPE TIL BUNDLINJE HVAD BETYDER LONGENNEMSIGTIGHED
1 DEN GRAFISKE BRANCHE FOR DIN VIRKSOMHED?

Steffen Kirkegaard, Innovator, forfatter og foredragsholder Niels Johannesen, Advokat
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Seminarer pa Sign Print & Pack

TORSDAG 17. SEPTEMBER

®1w00 |4 .i. i / ié/

SOREN STEMANN BECK SER TILBAGE - OG FREM AI-AGENTER: FRAHYPE TIL BUNDLINJE
Sgren Stemann Beck, Adm. direkter i GRAKOM I DEN GRAFISKE BRANCHE

Steffen Kirkegaard, Innovator, forfatter og foredragsholder

ESG-LANDSKABET 12026 STORFORMAT: SADAN MATCHER DU
Mark Williams, Chef for ESG og bzeredygtighed i GRAKOM KUNDERNES SPECIALFARVER - HVER GANG!
Rune Eklund, Farve- og kvalitetsspecialist

&) |

v

Seminarerne er gratis for
bespgende pd messen.

Bespg
www.sipp.dk/program
for seneste nyt

ER DE HUMANOIDE ROBOTTER SVARET
PA TIDENS STORE UDFORDRINGER?

Soren Peter Johansen, Teknologisk Institut
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Addbrand / EWJ - stand 3422
Viser bredden i sortimentet

:‘ ADDBRAND

Addbrand EWIJ er en steerk nordisk
leverandgr af lgsninger og produkter til
den grafiske branche. P4 messen pree-
senterer vi de nyeste teknologier inden
for storformatprint, herunder Latex- og
Eco Solvent-printere samt DTF-lgsnin-
ger. Viviser ogsa et bredt udvalg af det
nyeste inden for grafisk tilbehgr og har
masser af prgver pa papir, kuglepenne,
blokke og andre grafiske produkter.

AMB Visuals - stand 4347
Oplev fremtidens skiltning med
AMB visuals

Pa arets messe sztter AMB visuals fokus
pa at ggre professionel skiltning tilgeenge-
lig for enhver B2B virksomhed. P4 vores
stand preesenterer vi webshoppen simp-
1eSIGN, hvor du finder alt fra klassiske
udhaengsskilte til unikke custom-opgaver
skraeddersyet til dine behov.

Mgad os og prov vores populaere
pylonberegner, som ggr det nemt for
selv den mindre virksomhed at beregne
og bestille pyloner, ogsa med tilvalg af
montage, lys, folie m.m.

Antalis - stand 3939
Antalis inspirerer med nyheder og
staerke lesninger

antalis®

Kom og se de nye muligheder inden for
design og dekoration af interigr og butiks-
dekorationer, banebrydende anti-graf-
fiti laminater samt nye tiltag inden for
carwrapping, hvor kvalitet og flot finish
ericentrum. Oplev avanceret hardware
iaktion fra HP, Epson og Summa, nar

vi demonstrerer moderne print- og skeere-
lgsninger, der matcher branchens stigen-
de krav til kvalitet, effektivitet og kreativ
frihed. Og som noget seerligt seetter vi
fokus pa papirets alsidighed og speenden-
de muligheder i fremtidens kreative og
kommercielle lgsninger.

APR Solutions - stand 4033

False- og limmaskine til
digitale produktioner

B
@ APR
D SOLUTIONS

34

Pa Sign Print & Pack vil APR Solutions
for forste gang uden for Italien pree-
sentere den nyeste og mest innovative
false- og limmaskinen til den digitale
trykindustri.

MINI BOX, plug-and-play-lgsningen
til automatisk foldning og limning er er
specielt designet til markedet for digital-
tryk, hvor meengderne bestar af flere sma
job, og er den ideelle lgsning for dem, der
har brug for at feerdigggre deres arbejde
automatiseret og undga manuelt arbejde.

Bila - stand 3300
En robot - mange opgaver

(SEERY

Med flytbar maskinbetjening far du
maksimal fleksibilitet i produktionen.
BILA er Danmarks stgrste automations-
hus, og vi har specialiseret os i fleksibel
automation, hvor én robot kan lgse en
lang reekke opgaver - fra indleegning
af papir til betjening af print-, tryk- og
stansemaskiner samt andre manuelle
processer. Besgg vores stand til Sign
Print & Pack, og oplev en UR20 i fuld
aktion med preecis handtering uanset
om det er ark, karton og/eller pap!

Canon - stand 4316
Losninger der skaber reel vaerdi

Canon

Canon saetter fokus pi de muligheder,
der former fremtidens grafiske produk-
tion, og pa hvordan ny teknologi kan
skabe reel veerdi i kunderne forretning.

Canon tilbyder markedets bredeste
sortiment inden for produktionsprint.
Med lgsninger, der spaeender over alt fra
inkjet-arkproduktion og storformat-
print pa bade rulle, hybrid og flatbed,
hjeelper Canon grafiske virksomheder
med at gge produktiviteten, udvide
deres applikationsmuligheder og styrke
deres konkurrenceevne.

Cutter Supplies - stand 3539
Udstyr til skaerebordet

C CUTTER

SUPPLIES
Cutter Supplies er klar til Sign Print
og Pack, hvor de bade viser deres brede
sortiment af skeereveerktgj, samt de
nyeste produkter. Du vil kunne opleve
et stort udvalg af freeserbits og knive,
der passer til alle de kendte brands pa
markedet, samt det nye skeereunderlag

Blade Suede, som mange af deres kun-
der allerede er rigtig glade for.

- Vi gleeder os meget til messen og til
at mgde bade nye og eksisterende kun-
der i Odense forteeller direktgr, Katrine
Lykke Nielsen.

Danish Connection - stand 3849
Nar sksermen er slukket,
er papiret der stadig

DanishConnection
Fainspiration til tryksager der virker.
Oplev Danish Connections Tryksags-
udstilling - et inspirerende univers af
kreative tryksager og emballager fra
superbrands, unikke papirkvaliteter fra
Gmund og Fedrigoni samt speendende
boger og vaerktgjer til grafisk produk-
tion og marketing. Prgv kreefter med
silketryk pa standen, og mgd forfatterne
til bggerne “Can You Make the Logo Big-
ger?” af strategiradgiver Bastian Lind og
“JanneLoven - fuck din indre forraeder”
af Janne Hogshg;j.

Dansk Skilte Inventar /
Danish Sign Export - stand 3333
Oplev fremtidens skiltelagsninger

hos DSI D S i

Dansk Skilte Inventar as
Pa Sign & Print-messen viser DSI et
udvalg af de nyeste lgsninger inden for
professionel skiltning og visuel kommu-
nikation. Oplev blandt andet moderne
LED-lysskilte, slanke lysrammer, vind-
stabile gadeskilte og fleksible display-
systemer med let udskiftelig grafik.
Feelles for lgsningerne er hgj synlighed,
gennemtaenkt design og enkel hindte-
ring. Besgg vores stand, se produkterne
i praksis, og fa inspiration til moderne
skiltelgsninger til butikker, virksomhe-
der, events og offentlige miljger.

Epson - stand 3514
Industriel labelproduktion
i hgj kvalitet

EPSON

Oplev Epsons SurePress-serie, der

er udviklet til effektiv produktion af
labels i hgj kvalitet og store volumener.
Pa standen praesenterer vi demoversi-
oner af SurePress L-5034, L-6534LW og
L-4733W samt et bredt udvalg af label-
prover, der viser teknologiens kvalitet
og alsidighed. Vores eksperter star klar
til at radgive om de unikke muligheder
med SurePress samt forteelle om Epsons
samlede portefglje af lgsninger.

SIGN PRINT2PACK N°610 September 2026



Tekst « Udstillerinfo

FESPA Denmark - stand 4133
Danmarks mest specialiserede
radgivning

FESPA
DENMARK

FESPA Denmark er foreningen for dig,
der arbejder med skiltning, storfor-
mat, digital-, serigrafisk- og tekstil-
tryk. Vi giver dig et globalt netveerk,
kurser, medlemsmg@der, seminarer og
messerejser. Som medlem af FESPA
Denmark far du adgang til Danmarks
mest specialiserede ESG-rddgivning
maélrettet sign- og tekstilbranchen. Vi
hjeelper med meerkninger, klimabe-
regninger og substratvurderinger. Som
medlem far du ogsé en reekke andre
fordele bl.a. VIP-adgang, nir du besgger
FESPA-messen.

Grafisk-Handel - stand 4343
Fremtidens storformat og digital
skeering

Grafisk-Handel

Grafisk-Handel praesenterer de nyeste
muligheder inden for storformatprint
og digital skeering. P& standen kan du
opleve printlgsninger, der kombinerer
enestdende billedkvalitet og hgj pro-
duktivitet til professionelle fotografer,
kunstnere, printshops og virksomheder
med hgje krav til det visuelle udtryk.

Derudover demonstrerer de den
nyeste teknologi inden for digital
skeering, der 4bner nye muligheder. S&
uanset hvad du arbejder med, kan du pa
standen fa inspiration til nye materialer,
arbejdsprocesser og muligheder for at
udvide dit sortiment med produkter i
hgj kvalitet.

Heidelberg - stand 3208
Intelligent grafisk produktion

H=ID=LB=RG

Heidelberg tilbyder en komplet hybrid
produktionsplatform, hvor Speedma-
ster Offsetmaskiner, Jetfire 50, Jetfire
75 og Versafire-serien arbejder sammen
ién integreret produktionslgsning.
Denne kombination giver trykkerier
mulighed for at veelge den mest effekti-
ve produktionsteknologi til hver enkelt
opgave.

Portefgljen er fuldt integreret med
Prinect Workflow og Prinect Touch Free,
som automatiserer produktionsplan-
leegning, jobrouting, Prepress, produk-
tion og efterbehandling.

Hexis - stand 3021
Alt om folier, battle-stand og
HEXPERT TRAINERS

Hexis vil primaert fremvise deres
mange produkter fra bilindustrien.

Fra indpakningsfilm, Bodyfence PPF,
solfilm, veerktgj og veesker. Blandt de
viste materialer finder du deres Super
Gloss-indpakningsfilm "HXONE” og de-
res nyligt lancerede farvede PPF "CAN-
DYFENCE”, sammen med det komplet-
te Bodyfence-sortiment og selvfglgelig
indpakningsfilm. Du kan ogsé opleve
indendgrsfilm fra deres HEX’PERIEN-
CE-sortiment og meget mere.

Horizon - stand 3017
Grafisk efterbehandling
der skaber mervzeerdi

Horizon

1ar deltager vi for forste gang pa en
messe i Danmark. Med en lille stand,
men en stor tilstedeveaerelse, gnsker vi at
vise, hvordan moderne grafisk efterbe-
handling kan skabe merveerdi for bade
trykkerier og virksomheder, der vil tage
deres trykte produkter til neeste niveau.

Grafisk efterbehandling er det trin,
der forvandler en tryksag fra feerdigt
tryk til et produkt med den rette funkti-
on, fglelse og kvalitet.

Hofft - stand 3308
Din globale partner inden for
lys og skilte

HOFFT

we can, we will & we do
Hos Hofft udvikler og producerer vi
skreeddersyede lys- og skiltelgsninger til
retail, kontorer, shoppingcentre, lager og
specialprojekter. Med egen produktion i
Kina og et globalt lager- og salgsnetveaerk
leverer vi hgj kvalitet, konkurrencedygtige
priser og pélidelig levering - fra én lgsning
til serier pa 1.000 stk. Vi fplger projektet
hele vejen fra idé og design til feerdig
installation. We can. We will. We do.

Intellia - stand 4311
Kunstig intelligensiden
grafiske hverdag

Intellia

Pa Intellias stand kan du opleve Korte,
uformelle live-demoer af, hvordan Al
kan bruges i den grafiske hverdag - fra
kundebrief og idéudvikling til tekst,
kampagnevinkler og visuelle koncepter.
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Kére Bjgrn Jensen demonstrerer blandt
andet ChatGPT, Gemini, Canva og
Adobe Firefly og seetter fokus pa, hvad
veerktgjerne hver iseer er bedst til. Du
kan ogsa hgre om GEO, kvalitetssikring,
ophavsret og sikker brug af kundedata

- samt fi et indblik i startupvirksom-
heden Behavioral Security Layer, der
arbejder med Al-sikkerhed.

Kildeberg - stand 3814
25 ars erfaring med fremstilling af
lysskilte

KILD=B=RC(

Ved at samarbejde med Kildeberg som
underleverandgr, fr du 25 &rs erfaring
med fremstilling af lysskilte som leverer
til skiltebranchen i hele landet.

- Vi udmeerker os med dansk pro-
duktion, danske kvalitet, dansk service
0g egne montgrer.

Vi har egne produktionsfaciliterer og
kan dermed hjeelpe i mange teenkelige
og utenkelige situationer.

Det sikrer, at vi kan leve op til vores
mal om at veere din foretrukne under-
leverandgr til alle former for skiltelgs-
ninger. Et samarbejde, som beror med
gensidig forstéelse for opgaven og med
fokus pé dialog.

Konica Minolta - stand 3722
Tre veje til at udvikle din
printforretning

—_—

IKONICA MINOLTA
Pa Sign Print & Pack 2026 viser Konica
Minolta, hvordan moderne printpro-
duktion kan skabe nye muligheder -
uanset hvor din forretning er i dag.

Pé standen kan du blandt andet
opleve den nye AccurioPress C5080, den
avanceredeAccurioPress C14010S med
hvid toner samt Plockmatic SC7100, der
gor det muligt at gé fra print til feerdige
produkter med digital efterbehandling.

Lasertryk - stand 3433
Udvid dit sortiment uden at
udvide din produktion

C LaserTryk- dk

Besog LaserTryk.dk pa stand 3433 og
oplev de nyeste muligheder for grafiske
partnere. Vi viser, hvordan Whitela-
bel-lgsningen kan hjeelpe dig med at
udvide dit produktsortiment og styrke
din forretning med adgang til 40.000
m?2 grafisk produktion.
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Som noget nyt omfatter lgsningen
nu ogsé over 2.000 reklameartikler, s&
du kan samle endnu flere produkter
under dit eget brand.

Leasing Fyn - stand 4326
Leasing skaber muligheder for vaekst

Leasingé%Fyn

- nar gode relationer er vigtige

Hos Leasing Fyn hjzlper vi virksomhe-
der med at investere i nyt udstyr uden
at binde ungdig likviditet. P4 Sign Print
& Pack mgder du vores specialister
inden for leasingfinansiering af maski-
ner, produktionsudstyr, printlgsninger,
IT og teknologi. Vi viser, hvordan lea-
sing kan styrke bade konkurrenceevne
og veekst gennem fleksible finansie-
ringslgsninger, der tilpasses virksom-
hedens behov.

Marabu - stand 3633
Marabu viser tre alsidige
produktionslgsninger

® Marabu
INKS AND COATINGS
SCREEN - DIGITAL - PAD
Marabu praesenterer tre maskinlgs-
ninger, der demonstrerer bredden
inden for moderne digital produktion:
X-Line Hybrid, Mutoh XpertJet 1682SR
Pro og Polyprint Filmjet Mini 30. Et af
hgjdepunkterne er X-Line Hybrid, en
fleksibel UV-LED-hybridprinter til bade
stive og fleksible medier. Maskinen
kombinerer hgj billedkvalitet med hgj
produktionskapacitet og kan konfigure-
res med hvid og lak.
Marabus egenudviklede digitale
bleek vil ogsa veere i fokus pd messen.

NIZE equipment - stand 3339
Spaendende Igsninger,
flotte printprover og maske
enoverraskelse

m nize
equipment

Pa standen kan du opleve to maskiner
fra Mutoh: den nye Mutoh HydrAton,
en 64” UV-vandbaseret rulleprinter,
som allerede har skabt stor interesse pa
markedet, samt den populere Mutoh
XPJ-661UF, en A2-flatbed UV-prin-
ter og en af Mutohs bedst selgende
modeller.

Dataline er ogsa til stede og star Klar
med live demonstrationer af deres pris-
vindende MultiPress MIS/ERP-software.
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Packnorth Award - stand 3751
Se bedste emballagelosninger

PACKNORTH
AWARD

Yy, 2026 LW

Packnorth Award er en konkurrence
for emballage, der anvendes pa det
nordiske marked. Dygtige designere,
materialeveelgere og konstruktgrer far
mulighed for at teste deres kreationer
mod hinanden. Kom og se de nomine-
rede til drets Packnorth Award-priser.

Polar Star - stand 3614
Lysreklamer til hele Norden

polarstar

ADVERTISING FACTORY

Polarstar tilbyder en komplet vifte af
tjenester - fra prgver og materialevalg
til produktion og levering.

- Pavores stand finder besggende
vores topprodukter - lysbokse, 3D-bog-
staver og kanalbogstaver, udendgrs
reklameelementer. Vi vil fremhaeve
vores nyeste miljgvenlige materialer
og baeredygtige moduleere udstillings-
stande, der er designet til at kombinere
funktionalitet med minimal miljgpa-
virkning, og sa leder vi efter partnere og
distributgrer for at diskutere samarbej-
de, siger direktgr Andris Berzins.

PWS World Series - stand 3122
Se de bedste PPF-installatorer
konkurrere om den store pris

Hexis er i fuld gang med afviklingen
af den forste PWS PPF world series,
som er en konkurrence i installation
af PPF-film. Konkurrencen foregar i 10
lande, hvor de fem bedste i hvert land
kvalificerer sig til finalen i Frankrig. De
tre bedste i hvert land vinder preemier
til en veerdi af flere tusind kroner. Du
kan overveere den danske udgave som
afholdes pé Sign Print & Pack-messen i
Odense den 16. og 17. september 2026.

Ricoh - stand 4122
Hvordan ser fremtidens grafiske
produktion ud?

RICOH

imagine. change.

Det giver Ricoh Danmark sit bud pa
den 16.-17. september. P4 &rets vigtigste

branchemesse stiller de skarpt pa én
ting: Hvordan du skaber mere veerdi i
din forretning.

Oplev, hvordan Ricoh gér fra traditio-
nelle printlgsninger til komplette end-
to-end workflows, hvor print, software,
automation og efterbehandling spiller
sammen — og skaber bade effektivitet og
gget margin.

RISO - stand 4114
Oplev inkjet-printinnovation

OISO

REZS. iz

Reimagine print technology
RISO przaesenterer den lynhurtige RISO
Valezus T1200 med Plockmatic Booklet
Maker, sammen med Ricoh Pro C54008S.
Gé heller ikke glip af den eksklusive
lancering af vores GN-serie! Den nye
180 ppm GN9830, udstyret med en ku-
vertfgder og bred stablingsbakke, som
vil bevise sin uovertrufne alsidighed pa
kuverter, NCR, etiketter og kort.

Sale Europe AB - stand 3933
Effektivitet, produktivitet og nye
muligheder!

Sale Europe AB__

PRODUCTIITY, EFFICIEMNCY & MEW POSSIBILITIES

Sale Europe AB prasentereren raekke
spendende maskinproducenter,
heriblandt FUZE - tape- og magnetap-
plikationsmaskiner, VEGA - Producent
af robuste og brugervenlige mappe-li-
memaskiner, BAYSEK - stansemaskiner
med unikke funktioner og pallevendere
m.m samt en nyhed inden for limning.
Det handler om deres attraktive udvalg
aftape - SWEDTAPE, som er blevet en
stor succes pa markedet, som vi hiber,
vil skabe stor interesse i Danmark.

ScanTeco - stand 3251
Etteam med tryk pa

ScanTECO

Hos ScanTeco handler det ikke kun om
store flexotrykmaskiner og laminerings-
maskiner. En stor del af deres forretning
bestir ogsé af komponenter og udstyr,
der sikrer stabil og effektiv produktion

i hverdagen. De leverer blandt andet
luftekspanderende aksler til op- og
afrulning, friktionsaksler til ruller,
skeeremaskiner, Apex aniloxvalser, web
guide og kantstyring, webinspektion,
knivholdere samt destillation af solven-
ter — og meget mere.
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SG Access - stand 3033
Skilte der letter navigationen

R ACCESS

more than signs

SG Access producerer, leverer og
installerer alle slags skilte. Udover
tilgeengelige skilte tilbyder vi dekora-
tion, trykning, gravering, freesning,
laserskeering, bukning, svejsning og
overfladebehandling i en reekke forskel-
lige materialer som plast, aluminium,
metal, cortenstdl, rustfrit stl, kobber,
bronze og messing. Slutprodukterne
spender fra facadeskilte, pyloner og
LED-skilte til kontrastmarkeringer,
taktile skilte og navneskilte.

Schur - stand 3251

@Schur®

Hos Schur Marking er vi specialister
inden for meerkningsudstyr til et utal

af brancher, produkter og miljger. P4
messen fremhever vi en beeredygtig
teknologi, der eliminerer emballage-
spild og reducerer driftsomkostninger.
Den hvide farve ggr GSI-printeren ba-
nebrydende, da den giver mulighed for
at printe tydelige og laesbare koder pa
bade morke og transparente baggrunde.

Seri Q Sign - stand 3045
Bygget til vejene - Skabt til synlighed

SERI'Q:

Siden 1959 har vi produceret feerdsel-
stavler og trafiklgsninger under nogle af
markedets hgjeste krav til kvalitet, hold-
barhed og lovgivning. Det har gjort os til
specialister i skilte, der skal fungere - ar
efter &r — i det danske klima. Derfor

er det et naturligt skridt for os nu at
introducere SeriProfil - en serie af frit-
stdende reklameskilte, hvor de samme
veerdier er teenkt ind fra starten.

Skilt & Print Branchen - stand 3700
Brancheforening for skilte, print, bil-
indpakning, solfilm og montage
i Danmark

dER

WHA

unpy

SKILT & PRINT
BRANCHEN

Skilt & Print Branchen er naturligvis

igen til stede pa Sign Print & Pack, hvor
der endnu en gang skal dystes i det po-
puleere firmamesterskab i indpakning.
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Péa standen vil der veere rig mulighed
for at ma@de elever fra College360, fi en
snak med vores forsikringspartner, hgre
mere om de skeerpede miljg- og doku-
mentationskrav, som branchen mgder i
disse r, samt fa indsigt i, hvordan vi som
branche arbejder med feelles lgsninger.

Vi gentager ogsa succesen med en
spendende workshop om montage,
hvor faglighed, teknik og praktiske
lgsninger kommer helt teet pa.

Sollex - stand 3206

SOLLEX

Sollex er en svensk producent og leve-
randgr af industriknive og skeereveerk-
tojer til professionelle brugere inden

for plastfolieekstrudering, fleksibel
emballage, konvertering og digital
CNC-skeering. Virksomheden er kendt
for avancerede belegninger, preecisi-
onsverktgj og hgjtydende klinger, der
oger effektiviteten og forleenger veerktg-
jets levetid.

Storbildsbolaget - stand 3013
Vi taenker stort og gor det enkelt!

ildsbolaget®

Storbildsbolaget er specialister i

at teenke stort. Med solid erfaring og
konstant udvikling er vi i front, nar
det kommer til udstyr, trykteknologi
og materialevalg med minimal mil-
jopavirkning. Vi tilbyder skraedder-
syede komplette lgsninger sdvel som
individuelle produkter. Al produktion
foregér i Helsingborg og med vores egne
medarbejdere, hvilket betyder, at vi
har kontrol over hele processen og kan
holde leveringstiderne korte.

Techcollege Aalborg - stand 4333
Pa forkant med fremtidens talenter

TECHCOLLECE

Skal din virksomhed vere pa forkant
med fremtidens talenter inden for den
grafiske branche?

Kig forbi stand nr. 4333, hvor jeg star
klar med information. Uanset om du vil
vide mere om grafisk tekniker- eller me-
diegrafikeruddannelsen, eller hvis I har
brug for en snak om rekruttering af jeres
naeste leerling, sa Kig forbi. Vi gleeder os
meget til at hilse pa bAde gamle og nye
kontakter i branchen.
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Viewnet - stand 4322
Skab storre synlighed med Digital
Signage

*ViewNet

FUTURE OF SCREENS

Hos ViewNet viser vi, hvordan mo-
derne Digital Signage-lgsninger kan
styrke kommunikationen med kunder
og bespgende. P4 standen demonstre-
rer vi digitale lgsninger til bide in-
dendgrs og udendars brug, der gor det
nemt at vise kampagner, information
og branding. Vi medbringer en reekke
kundecases og deler vores erfaringer
fra projekter i bade den offentlige og
private sektor.

Vikiallo - stand 3133, 3039 og 3139
Nye muligheder indenfor print,
udskzering og produktion

¢

WORKING IT OUT

Vikiallo viser lesninger der kan trykke
og printe pé forskellige overflader, og
viser workflow som ggr produktion
mere automatisk. De viser ogsa flere
nyheder, bl.a. den helt nye generation
af skeereborde fra Summa: F Vantage.
Ny industriel UV-bleek fra Roland. Den
nye Roland Latex-printer AP-640. Den
helt nye UV -Flatbedprinter fra Epson,
V4000. Det nye Ergonomic Signmaker
Table fra Signhacks programmet og
meget mere.

- Vi fokuserer ogsa pa de populeere
DTF-lgsninger fra Epson med tilhgrende
shaker og ovn, siger Kim Harris.

Xerox - stand 3114
Produktionsprint med fremragende
billedkvalitet og automatisering

Xerox

Viglaeder os til at demonstrere Xerox®
Proficio™ PX500 Production Press, der
kombinerer hgj hastighed, avanceret
automatisering og fremragende billed-
kvalitet. Med understgttelse af medier
op til 400 g/m? og intelligente work-
flowveerktgjer hjeelper Proficio PX500
printleverandgrer med at gge produk-
tiviteten og skabe mere veerdi. Vi viser
ogsa Xerox® Proficio™ PX300 Producti-
on Press, som leverer hgj printkvalitet,
smart automatisering og op til 85 sider
pr. minut.
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Tekst + Janne Hegshgj

Nar print er en oplevelse -
og kreative bliver radgivere

Midt mellem maskiner, materialer, software og produktionslegsninger pa
arets grafiske messe, finder man ogsa noget andet vigtigt: Inspiration.

etop inspiration bliver omdrejningspunktet for to
seerlige oplevelser pa messen — den populeere tryk-
sagsudstilling fra Danish Connection og workshop-
pen “Can You Make The Logo Bigger?” med forfatter
og kreativ radgiver Bastian Lind.

Tryksagen lever
Mange har i arevis forudsagt tryksagens ded.
Virkeligheden viser noget andet. De virksomheder
og brands, der skiller sig mest ud i dag, bruger ofte tryk som
et bevidst strategisk veerktgj. Ikke fordi det er analogt, men
fordi det er sanseligt. Det kan meerkes, foldes ud, gemmes og
opleves.
P4 Danish Connections tryksagsudstilling kan besggende
opleve et kurateret udvalg af bager,
magasiner, emballager, eksklusive printlgsninger, kreative
kampagner, papirprgver og innovative
produktioner fra Danmark og udlandet.
Du kan ogsa opleve og lave silketryk og se speendende selv-
kleebende papir med traestruktur, papir
med uld fra Gmund og mange andre nyheder. Her hand-
ler det ikke om nostalgi. Det handler om at se, hvad der sker,
ndr design, materialevalg, produktionsteknik og storytelling
spiller sammen.

Udstillingen er en genvej til nye idéer
For grafikere og designbureauer er tryksagsudstillingen en
inspirationsbank fyldt med konkrete eksempler pé lgsninger,

G Manace
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der skaber opmeerksomhed og veerdi. For
designskoler er den et levende katalog over,
hvordan teori bliver til virkelighed.

Frakreativ leverandor til

strategisk radgiver

Hyvis tryksagsudstillingen viser, hvad der er
muligt, s handler workshoppen med Bastian
Lind om, hvordan kreative fagfolk skaber
stgrre veerdi omKkring deres arbejde.

”Nar skeermen er
slukket, er papiret
der stadig”

Bastian Lind er forfatter til bogen ’Can You
Make The Logo Bigger?’, som samler mere end
20 ars erfaring fra den kreative branche og
omseetter den til kKonkrete veerktgjer inden for
strategi, salg og projektledelse.

Pa workshoppen arbejder deltagerne med
spgrgsmal som:

« Hvordan flytter man sig fra at udfgre
til at radgive?

- Hvordan bliver kreativitet en
forretningsmeessig styrke?

+ Hvordan skaber man veerdi frem for
at seelge timer?

» Hvilke kompetencer bliver vigtige i en
Al-drevet branche?

« Hvordan bygger man steerkere
kunderelationer?

Workshoppen er bygget op omkring
cases, dialog, refleksionsgvelser og praktiske
veerktgjer, som deltagerne kan implementere
med det samme i deres egen virksomhed eller
organisation.

Et wake-up call til den kreative branche
Grafikere, art directors, designbureauer og
kreative specialister oplever i disse &r et
markant skifte.

Kunder efterspgrger ikke leengere kun
design. De efterspgrger indsigt. Forstéelse.
Forretningsveerdi.

De kreative virksomheder, der lykkes bedst,
er ofte dem, der kan kombinere steerke visuelle

kompetencer med strategisk teenkning og
forretningsforstaelse. Netop derfor rammer
workshoppen et aktuelt behov. @
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Kom og se kandidaterne
i arets Packnorth Award

Snart skal juryen mades for at vurdere de konkurrerende bidrag
i drets Packnorth Award 2026 og konkurrencen er skarp.

40
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ar er der to nye kategorier, "Grafisk emballagedesign”,
hvor Ulla Risagetr, lektor pd Danmarks Medie- og Jour-
nalisthgjskole, vil treeffe de afggrende beslutninger, og
“Brugervenlig emballage” som tildeles i samarbejde med
den svenske reumatologiske forening.
Alle bidrag i konkurrencen vil blive vist pa Sign Print
& Pack-messen i Odense den 16. og 17. september. Alle
bidrag vil ogsa blive vist pA Empack-messen i Stockholm i
starten af oktober, hvor vinderne ogsé offentligggres. Derud-
over vil de blive offentliggjort i Packnews magazine nummer
4. Mere information kan findes pi award.packnorth.se. I det
folgende er en reekke eksempler pa emballage, der er med i
arets konkurrence, og som kan ses pa messen:

Emballagen holder gje med indholdet
Den svenske virksomhed Innoscentia har udviklet en sensor-
teknologi, der omdanner en emballage til en kvalitetsindikator,
derirealtid erstatter statiske datoer baseret pa worst-case-sce-
narier med aktuelle og faktabaserede friskhedsoplysninger.

Lasningen er enkel og omkostningseffektiv: en sensor, der
reagerer pa de biprodukter, der dannes, nar mad bliver darlig,
og som sKkifter farve, nar emballagens indhold ikke leengere er
egnet. Resultatet er, at holdbarheden kan udnyttes fuldt ud,
forbrugerne kan treeffe beslutninger baseret pa fakta i stedet
for usikkerhed, og madspild reduceres.

Sensorplatformen er blevet valideret og gar nu ind i indu-
strialisering og kommercialisering.

Brugervenligt skruelag til glas

Orbit-laget fra Sonoco er blevet nomineret af den svenske
reumatologiske forening til Packnorth Award for sit tydeligt
brugercentrerede design, der forenkler noget s hverdagsag-
tigt som at &bne et glas.

Orbit-l14get fra Sonoco er nomineret for sit konsekvente
brugercentrerede design og dets evne til at forbedre funktio-
naliteten af en etableret emballagetype. Gennem et gennem-
teenkt teknisk design er et velkendt brugerproblem forbundet
med abning af glas blevet adresseret.

Lagets &bne- og lukkemekanisme er udviklet for at minimere
behovet for kraft og finmotorisk preecision. Dette resultererien
mere intuitiv og forudsigelig brug, samtidig med at variationen

Tekst « Bo Wallteg

ibrugeroplevelsen mellem forskellige bruger-
grupper og brugersituationer reduceres.

Kliklag letter abning og lukning
af kartoner
Den svenske reumatologiske forening no-
minerer endnu et bidrag til arets Packnorth
Award. Denne gang er det en letoplukkelige
papemballage med kliklag fra Tetra Pak.
Ifplge den svenske reumatologiske forening
imgdekommer den nominerede emballage,
Lightwing 30, som sidder pa Tetra Brik 1000
Edge fra Tetra Pak, de udfordringer, der kan
veere vedrgrende brugervenligheden af traditio-
nelle skrueldg. De rillede overflader pé skruelag
giver ofte en markant modstand. Lightwing 30
Kklik-1aget skal i stedet give en mere tilgeengelig
og intuitiv &bningsoplevelse og en sikker luk-
ning, hvilket forbedrer brugervenligheden, iseer
for personer med nedsat gribestyrke.

Energidrik i specialemballage

Denne emballage beregnet specielt til det
islandske marked, og deltager i kategorien
Grafisk emballagedesign. Den har form som
en eksklusiv bog og indeholder to daser ener-
gidrik fra Collab-meerket.

Designeren Laufey er en kendt kunstner
iIsland. Hun etablerede et samarbejde med
Collab, et energidrikmeerke, hvilket resulterede
ien energidrik med hendes navn. Kampagnen
var baseret pa en pakke indeholdende to diser
energidrik, i Laufeys navn. Drikken indehol-
der, maske ikke helt uventet nir det kommer til
Island, kollagen fra fisk. Vandet er islandsk, og
det markedsfores ikke kun som en energidrik,
men ogsé som en wellnessdrik. @

Lces mere om Packnorth
Award pa https://award.
packnorth.se/en/home/
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Oplev vores nyeste Igsninger inden for
produktionsprint og efterbehandling
pa Sign, Print & Pack 2026.

MOD 0OS PA STAND 4122

RICOH

imagine. change.
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Tre tilgange til moderne

printproduktion

Uanset om du arbejder med kommercielt print, in-house
produktion eller specialopgaver, handler det i dag om at kunne
levere hurtigt, preecist og med en kvalitet, der skiller sig ud.

P& Sign Print & Pack 2026 inviterer Konica Minolta dig
indenfor til en stand, hvor vi viser tre forskellige tilgange til
moderne printproduktion - fra entry-level til high-volume
og videre til veerdiskabende efterbehandling - med udgangs-
punkt i konkrete maskiner og lgsninger.

Den forholdsvis nyudnaevnte produktchef for Konica Mino-
Ita Nordic, Morten Hegge, siger:

- P& standen kan du opleve nogle af vores stoltheder. Det
geelder fx nyheden AccurioPress C5080, som er ideel til mindre
grafiske virksomheder, der vil tage neeste skridt og udvide
deres forretning inden for digitalprint. Sa har vi vores flagskib
- AccurioPress C14010S - en avanceret produktionslgsning
til high-volume print, hvor ensartethed, driftssikkerhed og
mulighed for hvid toner 4bner op for nye kreative og veerdiska-
bende applikationer og endelig en Plockmatic SC7100 efter-
behandler, der ggr det muligt at levere feerdige, professionelle
printprodukter direkte ud af printeren.

Konica Minolta viser, hvordan man kan arbejde med flere
forskellige opgavetyper - fra korte serier til mere komplekse
produktioner - og samtidig sikre en effektiv proces hele vejen

Den nye nordiske produktchef, Morten Hegge, ved
Konica Minoltas flagskibsprinter AccurioPress C14000e
som blandt andet er udstyret med femtefarven hvid.

fra print til feerdigt produkt og far ogsa mu-
lighed for at se, hvordan efterbehandling kan
veere med til at 1gfte dine produkter og skabe
nye muligheder i din forretning.

Konica Minolta - stand 3722

Hybrid produktion - Fremtidens
intelligente produktion

Heidelberg tilbyder en komplet hybrid produktionsplatform,
hvor Speedmaster Offsetmaskiner, Jetfire 50, Jetfire 75 og
Versafire-serien arbejder sammen i €n integreret produktions-
lgsning. Denne kombination giver trykkerier mulighed for at

veelge den mest effektive produktionsteknolo-
gi til hver enkelt opgave.

Portefgljen er fuldt integreret med Prinect
Workflow og Prinect Touch Free, som automa-
tiserer produktionsplanlegning, jobrouting,
Prepress, produktion og efterbehandling.
Systemet analyserer automatisk hver ordre
og veelger den mest rentable produktionsvej
pétveers af alle tilgeengelige Heidelberg-tek-
nologier. Det reducerer manuelle indgreb,
minimerer fejl og sikrer en mere effektiv ud-
nyttelse af virksomhedens samlede produkti-
onskapacitet.

Kig forbi vores stand og bliv inspireret af
mulighederne med fremtidens hybride tryk-
produktion.

Heidelberg - stand 3208

Brian Hansen fra Heidelberg
viser hvordan fremtidens hybride
produktion kan organiseres.
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Preecision, kralt og kreativitet

Nar Sign Print & Pack 2026 abner derene, star Ricoh Klar
med lgsninger, der demonstrerer hele veerdikeeden inden

for moderne produktionsprint - fra filforberedelse til ef-
terbehandling og feerdigggrelse. Blandt hgjdepunkterne er
Ricoh Pro C7500X, som udvider de kreative muligheder med
specialfarver, og Ricoh Pro C5400-serien, der kombinerer hgj
produktivitet med driftssikkerhed til professionelle printmil-
joer. Bespgende kan ogsa opleve effektive efterbehandlings-
lgsninger som Duplo 648, Duplo PFI skeerebord, Touchline
CPC375 XPRO og Morgana AutoCrease & Fold XL, der bidrager
til automatisering og en professionel finish.

Inden for storformatproduktion vises Roland VG4-540,
mens Ricoh i samarbejde med RISO seetter fokus pA moderne
inkjetteknologi.

- P& Sign Print & Pack 2026 viser vi hele veerdikaeden fra for-
beredelse til feerdigggrelse. Sammen med RISO demonstrerer
vi, hvordan moderne inkjetteknologi &bner nye muligheder for
béde effektiv produktion og kreative printlgsninger, siger Steen
Berner Sgrensen Vevest, salgschef hos Ricoh Danmark A/S

Ricoh - stand 4122

Vi viser hele veerdikeeden fra forberedelse til faerdiggerelse, siger Steen
Berner Sgrensen Vevest, salgschef hos Ricoh Danmark A/S

MARABU viser tre alsidige
produktionslosninger

Pa arets messe i Danmark praesenterer Marabu Scandinavia
tre maskinlgsninger, der demonstrerer bredden inden for
moderne digital produktion: X-Line Hybrid, Mutoh XpertJet
1682SR Pro og Polyprint Filmjet Mini 30. Besggende vil have
mulighed for at se teknologien teet p4, diskutere deres produk-
tionsbehov og fa rddgivning om, hvordan det rigtige udstyr
kan skabe hgjere kvalitet, bedre effektivitet og nye forretnings-
muligheder.

Marabus egenudviklede digitale bleek vil ogsa veere i fokus
pa messen. Sortimentet omfatter oplgsningsmiddelbaseret,
UV-heerdende og vandbaseret blek til et stort antal printer-
modeller og applikationer. Bleekket kombinerer hgj kvalitet

Marabu glzeder sig til at fremvise X-Line
Hybrid, en fleksibel UV-LED-hybridprinter til
bade pladematerialer og fleksible medier.

SIGN PRINT&PACK N°G10 September 2026

og ydeevne med muligheden for at reducere
produktionsomkostningerne. Flere bleektyper
er GREENGUARD Gold-certificerede, og alle
leveres med korrekt sikkerhedsdokumentati-
on og meerkning i henhold til geeldende krav.
Itilfeelde af en bleekkonvertering overtager
Marabu ogsa garantien for de dele af maski-
nen, der er bergrt af bleekket, med de samme
betingelser som for.

Et af hgjdepunkterne p&d messen er X-Line
Hybrid, en fleksibel UV-LED-hybridprinter
til bade stive pladematerialer og fleksible
medier. Til produktion
af skilte, klistermeerker,
plakater, kgretgjsgrafik
og displaymaterialer
viser Marabu ogsa Mutoh
XpertJet 1682SR Pro. Den
162 cm brede eco-solvent
printer er udstyret med
to AccuFine HD printho-
veder og tilbyder hgj pro-
duktivitet sammen med
jeevne farveovergange og
skarpe detaljer.

Marabu - stand 3633
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Canon inviterer til dialog om
fremtidens grafiske produktion

Pa Sign Print & Pack seetter Canon fokus pa de muligheder,
der former fremtidens grafiske produktion, og p& hvordan ny
teknologi kan skabe reel veerdi i kunderne forretning.

Canon tilbyder markedets bredeste sortiment inden for
produktionsprint. Med lgsninger, der speender over alt fra
inkjet arkproduktion og storformat print pa bade rulle, hybrid

Billedet er fra dette &rs FESPA i Barcelona.

vikiallo
fremviser bl.a
Summas helt F
Vantage-serie.

44

og flatbed, hjeelper Canon grafiske virksom-
heder med at gge produktiviteten, udvide
deres applikationsmuligheder og styrke deres
konkurrenceevne.

Den teknologiske udvikling skaber lgbende
nye muligheder for veekst, automatisering og ef-
fektivisering. Derfor handler Canons messedel-
tagelse ikke kun om teknologi og applikationer,
men ilige s& hgj grad om dialog. P& standen star
vi klar til at diskutere aktuelle udfordringer, for-
retningsmuligheder og de trends, der pavirker
den grafiske branche i disse ar.

Uanset om fokus er vaekst, effektivisering,
nye printapplikationer eller optimering af
eksisterende produktion, gleeder vi os til at
inspirere med nye perspektiver og veerdi-
skabende dialoger om, hvordan den rette
teknologi kan understgtte fremtidens grafiske
forretning.

Vi gleeder os til at byde velkommen pa
Canons stand.

Canon - stand 4316

Vikiallo spreder sig

over tre stande

vikiallo har denne gang 3 stande pa messen og gleeder sig meget
til at vise flere nyheder og lgsninger der kan trykke og printe pa
mange forskellige overflader og emner. Der vil ogsa veere ek-
sempler pa workflow, som fx print p&4 UV-flatbed, skeering efter
pasmeerker pa skeerebord, med kniv, v-cut eller specielt veerktgj.

Summas F-serie, flatbed skeereborde, er installeret hos
mere end 100 virksomheder i Danmark og nu har de lanceret
en helt ny serie, F Vantage. Der er mere automatik, har en
langt hurtigere produktionshastighed og helt nye veerktgjer.
Oplev den pad messen.

Roland har introduceret en helt ny La-
texprinter, AP-640, der giver endnu flere mu-
ligheder for knivskarpe print pA mange over-
flader. Roland har ogsa introduceret en ekstra
holdbar UV-blaek, der gor overfladen h&rdere
og mere slidsteerk pa mange materialer.

Fra Epson vises den nye V4000 flatbed
UV-printer og etkomplet set-up til DTF-print.
SignHacks produkterne omfatter Vinyl-

Remover, SpeedApplicator, SmartRoller,
Workstation og en ny udgave af det ergono-
miske arbejdsbord, der er hgjdejusterbart og
kan tiltes for optimal ergonomi. SignHacks
produkterne er udviklet og produceret i Dan-
mark. De hjelper med at spare tid og holde
styr pa affald fra produktion.

CoverStyl designfolie bruges mere og mere
af bade virksomheder og private. Vi viser
nogle af de nyeste designs.

Vi viser ogsé de sidste nye skeereplottere og
meget andet. Vi har ogsi en goodiebag til dem
der kommer forbi.

Vikiallo - stand 3039, 3133 og 3139
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Gratisk efterbehandling
der skaber mervaerdi

1ar deltager Horizon for forste gang pa en messe i Danmark. Grafisk efterbehandling er det trin, der
Med en lille stand, men en stor tilstedeveerelse, gnsker de at forvandler en tryksag fra feerdigt tryk til et
vise, hvordan moderne grafisk efterbehandling kan skabe produkt med den rette funktion, folelse og
merveerdi for bade trykkerier og virksomheder, og som viltage  kvalitet. Det handler ikke kun om udseendet,
deres trykte produkter til et nyt niveau. men ogs& om brugeroplevelse, holdbarhed og

en effektiv produktion. Med den rette lgsning
kan en brochure, bog eller emballage fi et
professionelt udtryk, der styrker bade brand
og budskab.

- Patrods af den begraensede plads pé vo-
res stand vil vi praesentere en reekke feerdige
produkter, der illustrerer, hvad nutidens efter-
behandlingsudstyr kan skabe. Besggende far
mulighed for at se, meerke og sammenligne
forskellige typer indbindinger, lamineringer
og speciallgsninger. Vi forteeller ogsa gerne
mere om, hvordan de forskellige teknologier
kan integreres i eksisterende produktionsflow
for at gge bade kvalitet og effektivitet, siger
administrerende direktgr i Horizon Nordic,
Mathias Jakobson.

Direkter for Horizon Nordic, Mathias Jakobson, og salgsansvarlig for Danmark
og Norge, Jack Dahl. Foto Anja Degerholm. Horizon - stand 3017

Sale Europe styrker udbud
og tilstedevaerelse

Sale Europe styrker nu bade sine tilbud og sin tilstedevee- og automatisering — med fokus pé lgsninger,
relse pa det nordiske marked bade gennem nye agenturer der effektiviserer produktionen, reducerer
og investeringer, samt tilstedeveerelse pa Sig Print & Pack. manuelt arbejde og skaber gget fleksibilitet
Virksomheden repraesenterer allerede flere farende internati- for industrien.

onale maskinproducenter inden for konvertering, emballering Sale Europe meddeler ogsi, at virksomhe-

den nu bliver officiel repreesentant for BAY-
SEK pé det nordiske marked. BAYSEK udvik-
ler innovative stansemaskiner med teknologi,
der adskiller sig fra traditionelle lgsninger, og
som skaber store fordele - iseer for den type
produktion, der er almindelig i Norden.

Efter to &rs markedsundersggelser og
opbygning af sit eget brand SWEDTAPE™
tager virksomheden nu det neeste skridt ved
at investere i nye lokaler i hjembyen Trosa.

Ide cirka 400 kvadratmeter store lokaler
installeres maskiner til tapekonvertering, la-
ger og distribution. Det indledende sortiment
vil primeert fokusere pa dobbeltkleebende
tape, men sortimentet vil gradvist udvikles
itakt med kundernes behov — herunder
skraeddersyede tapelgsninger til specifikke

L anvendelser.
BAYSEK-stansemetoden sparer bade tid og penge, og og er
seerligt velegnet til den type produktion, vi har i Norden, siger
Tommy Andersson fra Sale Europe. Sale Europe - stand 3933
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Vinderne fra den amerikanske
kvalifikation, som nu er klar til
den store finale i Framkrig

Er du den bedste PPF-montar?
Sa har du chancen for
at vinde €10.000

Hexis er i fuld gang med afviklingen af den farste PWS PPF world series,
som er en konkurrence i installation af PPF-film.

onkurrencen foregdr i 10 lande, hvor de fem bedste

i hvert land kvalificerer sig til finalen i Frankrig. De
tre bedste i hvert land vinder desuden preemier til en
veerdi af flere tusind kroner.

Deltagerne skal foretage BODYFENCE-montering
pé 5 forskellige overflader. Det geelder udvendigt
bakspejl, forrude, baglygte, forreste skeerm og mo-
torhjelm. De bedst placerede i hver nationale runde

gdr til den store finale, som afholdes i Frankrig. 50 deltagere
vil veere samlet ved en eksklusiv Bodyfence-konference og
finalerunde, hvor vinderen gar hjem med en kontantpremie
pa €10.000!

Alle kan deltage i den danske udgave som afholdes p4 Sign
Print & Pack-messen i Odense den 16. og 17. september 2026.
Laes mere pa https://pws.bodyfence.net.

Jonas Sjostrom, som er markedsudviklingschef for Hexis i
Scandinavien forteeller:

-Ideen bag konkurrencen er, at PPF-branchen er i kraftig
veekst og bliver et forretningsomréde for stadigt flere bilind-
pakkere og bildekoratgrer. Der har veeret konkurrencer inden
for bilfoliering i mange &r, men aldrig en dedikeret konkurren-
ce inden for PPF.

- Bodyfence-meerket fra Hexis er steerkt
synonymt med PPF-branchen og har vaeret
pionerer inden for produktudvikling. Vi gn-
sker at give noget tilbage til vores kunder og
samle de bedste installatgrer i verden ét sted.
Hvilken bedre méde at ggre det p4 end med
en konkurrence?

- En konkurrence, hvor alle er velkomne.
Du behgver ikke at veere Bodyfence-bruger for
at konkurrere, men forhabentlig vil du veere
det efter, siger Jonas Sjostrom.

Hexis-hovedkontoret er beliggende i
Sydfrankrig, men det er en global virksomhed
som opererer gennem sine datterselskaber
over hele verden. Konkurrencerunderne
afholdes i alle datterselskaber, fra Sverige
gennem Europa, Australien og USA og endelig
tilbage til Danmark hvor den sidste runde
for den store finale atholdes pa Sign Print &
Pack-messen.

Magd op og se hvem der bliver sendt afsted
til Frankrig og den store finale. @
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ON THE HORIZON 2026

Folding/Glueing - “Quick, Easy, Accurate”

Foldstream/PROCUT - Packages, tailor made - folding, box making

Ll

Die Cutting - “Quick, Easy, Accurate”
RD-N4055 - Packages, Signs, Cards

FOR MORE INFORMATION VISIT:
horizonnordic.com

DIRECT CONTACT:

Sweden
Mikael Arnberg — Sales Sweden
+46 722 045 347

Norway

Jack Dahl — Nordic Sales Manager
+47 971 81 244
jack.dahl@horizon-norge.no

Finland
Matti Saalamo - Sales Finland
+358 40 571 5157

Denmark

Brian Engstrom — Sales Denmark

+45 224 82 659
brian.engstrom@horizon-danmark.dk

mikael.arnberg@horizon-sverige.se

matti.saalamo@bluecrestinc.com

HORIZON NORDIC -
YOUR TOTAL SUPPLIER

Workflow and imposition
Stitching

Collating

Bookbinding

Thread Sewing

Hard Cover Finishing
Trimming
Guillotine/Cutting
Folding

Die-Cutting

Laminating

fsuyaH A | dgbook’

@baumannBERFecm @m €3 UltimateTech

Thomas Grandin — Sales Sweden
+46 73 904 0725
thomas.grandin@horizon-sverige.se

Horizon
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HVAD SKAL DU SE, LASSE?

Lasse Schneider er ansvarlig for salg og ledelse hos Fahlén
Skilte i Odense, som han ogséa er medejer af.

Hvor mange skal | afsted til Sign Print & Pack?

- Vi plejer neeste allesammen at tage afsted til messen. Typisk
sender vi et hold pa dag et og resten pa dag to. Sa bruger vi tid
ved frokostbordet i den efterfglgende uge til lige at forteelle
om, hvad vi hver iseer lagde specielt meerke til.

Har | organiseret besgget pa en bestemt made?

- Vi organiserer os pa to mader. Vi kigger lidt pa hvilke udstil-
lere som kommer og taler om, hvem vi godt lige vil forbi for at
sige hej til. Og s teenker vi ogsa lidt i de hold vi tager afsted.
Typisk gar Michael Fahlén og jeg sammen, sa vi kan tage evt.
indkgbsbeslutninger eller andre strategiske beslutninger
sammen. Sa kan montgrerne, teknikkerne eller grafikerne ga
sammen, sa de kan spare med hinanden og kigge pa de ting
som interesserer dem hver iseer. P4 den made er der ogsé godt
stof til samtalerne ved frokosten i dagene efter.

Har I lavet aftaler forud for besgget?

- Det svinger lidt fra ar til 4r. Nogle ar har vi talt med vores
teetteste samarbejdspartnere, hvis de er til stede pA messen og
sd planlagt at besgge dem. Andre 4r, tager vi det lidt mere som
det kommer. Men vi Kigger altid p& udstillerlisten og finder ud
af om der er nogle kendte vi skal besgge eller nogle nye vi skal
have hilst pa.

Er | pa udkig efter noget bestemt?
- Nogle ar, nér vi har skulle bruge nye maskiner, har vi kigget

Tekst « Sgren Winslgw

specifikt efter det.
Andre gange har vi
veeret nysgerrige pa
nye produkter og tek-
nologi. I ar haber jeg, at
vivil se et stgrre udvalg
af digitale skiltelgsnin-
ger, som jeg syntes det
har veeret lidt tyndt med tidligere.

Lasse Schneider

Forventer | at skulle investere i den kommende fremtid?
—Ja, Vi har lidt kig p& nogle forskellige typer af nye produkti-
onsmaskiner. Samtidig er Fahlén Skilte inde i en god udvik-
ling, og en del af den udvikling vil kreeve visse investeringer.

Er der nogen af begivenhederne pa messen du har szerlig
fokus pa?

- Ja, Jeg kommer til at veere nysgerrig pa nogle af indleegshol-
derne. Blandt andet indleeggene omkring ESG og Al

Hvad haber du at komme hjem med?

- Jeg héber at kunne treeffe nogle af vores leverandgrer og
kontaktpersoner for en god snak og opdateringer. Og sa haber
jeg at blive inspireret af nye produkter og maskiner. Til sidst,
sd er det ogsé en god lejlighed til at komme lidt ud med nogle
af kollegaerne/medarbejderne og veere sammen med dem i
nogle andre omgivelser end hjemme i virksomheden. ®

Hvad skal du se, Tina?
Tina S. Hansen er indehaver af Liga Sign & Wrapping i Greve

Hvor mange skal | afsted til Sign Print & Pack?

—IKkraft af mit engagement i Skilt&Print branchen er jeg afsted
begge dage, men jeg sad og teenkte at det ville give rigtig god
mening at tage bade Mai (min produktionsansvarlige) og Anne
Grethe (min nye medarbejder og kontoransvarlige) med derover.

Har | organiseret besgget pa en bestemt made?

- Nej, slet ikke. Jeg skal st pé stand begge dage med
Skilt&Print branchen. Sa vi skal lige finde ud af hvilken dag der
passer ind for de andre i firmaet.

Har | lavet aftaler forud for besgget?
- Nej. Jeg havde egentlig bare teenkt, at vi ville droppe ind pa
de forskellige stande.

Er | pa udkig efter noget bestemt?

- Bade og... Vi har veeret gennem en kompliceret retsag — som
vi vandt - og skal i den sammenhang have nye maskiner.
Nogle har vi allerede besluttet os for, men vi vil ogsa gerne ud
at se, hvad der ellers findes p4 markedet, og hvad der kunne
give mening for vores firma.

Forventer | at skulle investere i den kommende fremtid?

48

- Ja, bestemt. Nu da retssagen
er overstéet, si skal vijo inve-
sterer i nye produktionsmaski-
ner. Vi forventer at skulle have
et nyt flatbed-skeerebord, men
det kunne jo sagtens veere der
var noget andet der fristede.

Tina S Hansen

Er der nogen af begiven-
hederne pa messen du har
saerlig fokus pa?

- Nej, ikke personligt. Jeg er engageret pA messen og stér for
vores indpakningskonkurrence, s jeg har nok at ggre med det.
Men mine kollegaer skal ud og se alt det branchen ellers kan
tilbyde.

Hvad haber du at komme hjem med?

- Jamen for mig, s bare en god oplevelse, og at se/gense
kollegaer fra branchen og dyrke netveerket. S& hiber jeg da vi
far en god messe for branchen, og vores konkurrence forlgber
godt, med god opbakning og tilmelding fra de gvrige firmaer.
Og sa kunne det veere fedt med nogle gode messetilbud pa de
maskiner som vi star og skal bruge. @
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Hvad skal du se, Mogens HVAD SKALDUSE,

Mogens Dreboldt Olsen er indehaver, grafiker STINE?

og daglig leder af Vektra Grafisk pé Falster. Stine Marie Kristensen er indehaver og
direkter i Freka Grafisk pa Djursland.

Hvorfor skal du til Sign Print & Pack i ar?
- Det er blevet en fast del af program- Hvor mange skal | afsted til N . 5
met at besgge messen for at se nyheder Sign Print & Pack? ﬂ
og blive inspireret. Vi tager 3 afsted fra Freka — mig
selv (direktor) og 2 skiltetekni-
Er | pa udkig efter noget bestemt? kere.
- Nej, det er hovedsaligt nyheder og
Mogens Olsen: snak med leverandgrer vi kommer for. Har | organiseret besaget pa
en bestemt made?
Forventer | at skulle investere i den kommende fremtid? Vi plejer at lave en plan for,
- Vi forventer ikke at skulle foretage de store investeringer i hvilke virksomheder vi gerne
den neermeste fremtid. vil kigge neermere p& ugen op til messen, sé ja.

Er der nogen af begivenhederne pa messen du har seerlig Er | pa udkig efter noget bestemt?
fokus pa? Vi er altid pa udkig efter nye maskiner/samarbejdspart-
- Der er nogle interessante oplaeg, iseer om kunstig intelligens nere sa vi kan udvide vores kompetencer.
—sa hvis det passer ind under besgget, s tager vi dem med.

Hvad haber du at komme hjem med?
Hvad haber du at komme hjem med? Vi plejer at komme hjem med 1-2 konkrete nye
- Der er altid opdateringer fra savel kollegaer som leveran- samarbejdspartnere, og det hdber jeg naturligvis
dgrer der er veerd at tage med, og som kan give inspiration til ogsi denne gang - foruden en masse inspiration til
hverdagen. & udvikling. @

—

PRODUCTION DELIVERY WARRANTY L o ‘ Y TRUST AND EXPERIENCE
< 2 weeks* <2 days 5 years ’.“ ‘ 15+ years

* standartized
profile projects

Delivering long-lasting
first impressions

We produce visual advertising.

But really, all that bending, welding,
cnc-ing, plotting, profile drawing
and project management is just an
immensely thoughtful way for your
business to say: “Hello!”

(}{ID KVIKWORKS

Saremas St. 3B, Riga, Latvia
kvikworks.lv
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ESG

GRAKOM har udarbejdet en
vejledning om maerkning af
Al-genereret indhold

___ Nye maerkningskrav for Al-genereret indhold tradte i kraft lige efter sommerferien.

Men Digitaliseringsstyrelsen har meldt ud, at der farst ligger en vejledning klar i fijerde kvartal.
Det stiller de danske virksomheder og bureauer i en uholdbar og usikker situation. Derfor har
GRAKOM udarbejdet en vejledning i samarbejde med Advokatfirmaet Hopp & Partners.

Den 2. august 2026 tradte de nye transparenskrav i Al- *Vi kan ikke efterlade vores medlemmer pa perronen,

forordningen om maerkning af Al-genereret indhold mens Al-forordningen buldrer forbi, sa vi har lavet et

i kraft. Det far stor betydning for de virksomheder og udkast til en vejledning, som vi vil have Digitaliserings-

bureauer, der producerer indhold, uanset om det er tekst, styrelsen til at forholde sig til. Det er branchens bud pa

billeder, lyd eller video. fortolkning af reglerne og vil hjzelpe vores medlemmer
Pa et GRAKOM-webinar om Al-forordningen var med svar pd maerkning i forhold til bade billeder, grafik,

usikkerheden stor om, hvornar Al-genereret/-tilpasset video og tekster,” siger adm. direkter i GRAKOM Sgren

indhold skal meerkes, og hvornar det ikke skal. De tydelig- Stemann Beck.

gjorde, at der var behov for en vejledning med konkrete

eksempler fra bureauernes hverdag. Vejledningen er gratis og for medlemmer af GRAKOM.
Derfor har GRAKOM i samarbejde med Advokatfirmaet Kontakt GRAKOMs medlemschef, Michael Brochmann

Hopp & Partners udarbejdet en vejledning, der kan bru- pa mbn@grakom.dk, hvis du gnsker vejledningen, og/

ges som rettesnor indtil den endelige officielle vejledning eller vil hgre mere om medlemskab.
kommer, og som ogsa er sendt til Digitaliseringsstyrelsen.

% GRAKOM e
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ESG

Ny lov udvider listen
over vildledende,
gron markedsforing

’ 4

Den 27. september 2026 traeder en
andring af markedsferingsloven i kraft
som folge af et EU-direktiv.

Zndringen udvider listen over former
for markedsfering, der altid er vildledende.
Det vil bl.a. veere vildledende at bruge
beeredygtighedsmaerker, der ikke er certi-
ficeret af en tredjepart eller etableret af en
offentlig myndighed, som fx Svanen eller
Blomsten.

Det bliver ogsa veere vildledende at
bruge generelle miljgudsagn, hvis virksom-
heden ikke kan pavise 'anerkendte fremra-
gende miljgpraestationer, der er relevante
for anprisningen’, skriver Forbrugermanden
i en pressemeddelelse.

Samtidig bliver det fremover vildle-
dende at markedsfare et produkt som
havende en neutral, reduceret eller positiv

4 GRAKOM e

_ Fra27.september 2026 bliver flere former for grgn
markedsfaring forbudt. Det geelder bl.a. baeredygtighedsmaerker
uden tredjepartscertificering og pastande om klimafordele baseret
pa CO2-kompensation.

indvirkning pa miljeet ift. CO2, hvis klima-
fordelen er opnaet gennem en klimakom-
pensation uden for produktets veerdikeaede. ECO FRIENDLY

Anbefalinger bliver revideret
Som fglge af lovaendringen vil Forbruger-

ombudsmanden revidere sine anbefalinger . * s
om virksomheders markedsfaring fra 2024. 5 € ot
* N o
Har du brug for radgivning ifm. markeds- EU\‘(:
foringsret, er du velkommen til at tage fat
i Line Vastila Sgrensen pa lvs@grakom.dk. E[: [] | a h E
www.ecolabel.eu
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ESG-ekspert

De feerreste sma og mellemstore virksomheder har rad
til at anszette en medarbejder, der har ansvar for ESG, klima,
certificeringer og dokumentationskrav og som samtidig har styr
pa emballageordning skovrydningsforordning, klimaberegninger,
FSC—standarder-'ogmilj;akommunilifltl'qg.'

¢

S - ._Q'

De fleste virksomheder i kommunikationsindustrien

har nok at se til. Kunderne forventer hgj kvalitet, korte
leveringstider og konkurrencedygtige priser. Samtidig
skal der udvikles nye produkter, skabes salg og drives for-
retning. Derfor er det heller ikke maerkeligt, hvis ESG og
baeredygtighed for mange opleves som endnu en opgave
pé en allerede lang to do-liste.

For de feerreste sma og mellemstore virksomheder
er det realistisk at ansaette en medarbejder med ansvar
for ESG, klima, certificeringer og den stadigt voksende
maengde dokumentationskrav. Alligevel bliver omradet
ved med at fylde. Ikke ngdvendigvis fordi myndighederne
kraever det, men fordi kunderne gor.

Mange virksomheder oplever i dag, at de bliver madt
med spergsmal om klimaaftryk, FSC-certificering, doku-
mentation for materialer, miljgledelse, emballagekrav
eller virksomhedens generelle tilgang til baeredygtighed.

KOMMUNIKATIONS_
—INDUSTRIEN__

Det er ikke laengere kun de sterste virksomheder, der bli-
ver spurgt. Kravene bevaeger sig i stigende grad gennem
veerdikaeden. Det betyder, at baeredygtighed ikke laengere
kun er et spergsmal om strategi. Det er blevet en praktisk
driftsopgave.

Ingen forventer, at du ved alt

Udviklingen gér hurtigt. Nye regler, nye vejledninger, nye
forventninger og nye kundehenvendelser opstér lgbende.
For mange virksomheder opstar derfor det samme
spegrgsmal: Hvordan holder vi os opdateret uden at bruge
uforholdsmaessigt mange ressourcer?

Virkeligheden er, at ingen forventer, at virksomhedens
ejer, salgschef eller produktionsleder skal vaere specialist
i emballageforordningen, skovrydningsforordningen,
klimaberegninger, FSC-standarder og miljgkommuni-
kation samtidig. Det er heller ikke ngdvendigvis en god



Kontakt GRAKOMs ESG-konsulenter:
« Mark Williams, chef for ESG &
baeredygtig udvikling
tlf. 20 34 20 90/mw@grakom.dk
Jan Stormer, ESG-radgiver
tlf. 29 26 01 25/jas@grakom.dk
Jette Clausen Poulsen
tlf. 6020 84 11/jcp@grakom.dk
Jonas Vinther Poulsen
tlf. 71 96 11 58/jvp@grakom.dk
Sacha Erhardtsen
tlf. 93 40 09 49/se@grakom.dk
Kamilla From-Nielsen
tlf. 71 96 09 24/kfn@grakom.dk

Fra strategi til konkrete opgaver
Nar virksomheder kontakter GRAKOM, handler det sjzel-
dent om lange ESG-strategier. Det handler ofte om helt

konkrete spargsmal.
» Hvordan skal viforholde os til PPWR?
anvendelse af virksomhedens ressourcer. Virksomhe- » Erviomfattet af EUDR?
derne skal fgrst og fremmest bruge deres tid pa det, « Hvordan kommer viigang med FSC?
de er bedst til. Nemlig at udvikle produkter, servicere « Hvordan besvarer vi kundens ESG-spgrgeskema?
kunder og skabe vaekst. » Hvordan dokumenterer vi vores klimaindsats?
« Hvordan kommunikerer viom miljg uden at risikere
Derfor findes branchefzllesskabet greenwashing?
En af de store styrker ved en brancheorganisation er, » Hvordan bruger vi ClimateCalc?
at medlemmerne ikke behgver lase alle udfordringer
alene. | GRAKOM bruger vi hver dag vores tid pa at felge Det er spgrgsmal, som kraever specialviden, men som de
lovgivning, veere i dialog med myndigheder, udvikle feerreste virksomheder oplever ofte nok til at opbygge
veerktgjer og radgive medlemsvirksomheder om kon- egne interne kompetencer pa omradet.
krete udfordringer. Det betyder, at medlemmerne ikke For mange virksomheder giver det derfor bedre
selv behgver starte forfra hver gang, der opstar nye krav mening at treekke pa den viden, der allerede findes i
eller spgrgsmal. branchefallesskabet, frem for selv at skulle opbygge alle
Som medlem kan man altid kontakte os for sparring, kompetencer internt.
afklaring og lettere rddgivning som en del af medlemska- | GRAKOM ser vi det som en central opgave at veere
bet. Nogle gange handler det om en hurtig afklaring over den ekstra ressource, medlemmerne kan traekke pa.
telefonen. Andre gange handler det om hjeelp til at forsta Nogle virksomheder har selv de nedvendige kompeten-
nye krav, gennemga et kundespgrgeskema eller findeden  cerin-house. Men for mange mindre og mellemstore virk-
rigtige vej videre. somheder giver det bedre mening at fokusere pa kunder,
Nar opgaven kraever mere tid eller involverer kon- produkter, salg og drift, samtidig med at de har adgang til
krete projekter i virksomheden, tilbyder GRAKOM ogsa specialiseret viden og radgivning, nar behovet opstar.
radgivning og konsulentbistand. Det kan eksempelvis Nogle gange er en telefonsparring nok. Andre gange
veere hjaelp til ESG-planer, FSC-certificering, ClimateCalc, kraever opgaven lidt mere. Begge dele skal veere muligt.
EUDR, PPWR-compliance, leverandgrdokumentation Det erivirkeligheden ikke afggrende, om virksomheden
eller andre konkrete baeredygtighedsopgaver. har sin egen ESG-specialist. Det afggrende er, at man
Pa den made kan GRAKOMs medlemsvirksomheder fa har adgang til den rette hjeelp, nar kunderne stiller
hjeelp, nar behovet opstar, uden ngdvendigvis at skulle spagrgsmal, nar reglerne andrer sig, eller nar der
opbygge alle kompetencer internt. opstar nye krav.

4 GRAKOM  wumure



Print

Den hurtigste printer eller
trykmaskine er ikke altid
den bedste investering

Der er noget fascinerende ved store maskiner. De larmer, bevaeger sig
hurtigt og giver en umiddelbar fornemmelse af produktivitet.

54

ar en leverandgr demonstrerer sin nyeste digitale
trykpresse p4 en messe, er det sveert ikke at blive
imponeret. Flere ark i timen, flere meter i minuttet,
kortere omstillingstider, flere farver og en stadig
hgjere grad af automatisering er alt sammen med til
at skabe billedet af en investering, der naesten ikke
kan ga galt.

Alligevel bliver jeg, hver gang jeg besgger et
trykkeri, mindet om, at den hurtigste maskine sjeeldent er den
bedste investering. Det kan lyde provokerende, men arsagen
er egentlig ganske enkel. Ingen kaber en digital trykpresse for
at eje en avanceret maskine. Man kgber den for at skabe en
produktion, som kunderne vil betale for, og som virksomhe-
den kan tjene penge pé. Alligevel taler vi forbavsende meget
om hastighed og forbavsende lidt om hvor meget salgbart
print maskinen rent faktisk producerer i lgbet af en dag, en
uge eller et helt ar.

Hverdagen er for kompleks til
at hastigheden afgerende

En trykpresse kan veere blandt
verdens hurtigste, ndr den produ-
cerer, men det er ikke det samme
som, at den producerer det meste
af tiden. Den skal serviceres, kalibreres og renggres. Der skal
skiftes materialer og jobs, operatgrerne skal reagere pa kva-
litetsudsving, workflowet skal levere filer i det rigtige tempo,
og efterbehandlingen skal kunne fglge med. Hertil kommer
den helt enkle virkelighed, at der ikke altid er nok ordrer til

at holde maskinen beskeeftiget. Nar en eller flere af disse ting
ikke fungerer, bliver den teoretiske hastighed hurtigt mindre
interessant.

Det er maske den stgrste forskel mellem en messe og virke-
ligheden. P4 messen ser vi en ngje forberedt produktion, hvor
materialet er valgt pa forh&nd, filerne er testet, operatgrerne
er eksperter, og leverandgren har haft tid til at sikre, at alt
fungerer optimalt. I et almindeligt trykkeri bestar hverdagen
derimod af mange forskellige kunder, korte deadlines, skiften-
de materialer, fejlbeheeftede filer, hasteordrer og en produkti-

”Vi stiller ofte de
forkerte sporgsmal,
nar vi investerer.”

on, der hele tiden skal tilpasses. Det er i dette
miljg, at investeringen skal bevise sin veerdi.

Samme maskine - to virkeligheder

Det interessante er, at jeg ofte besgger virk-
somheder, som har investeret i preecis den
samme teknologi, men som har faet vidt for-
skellige resultater. Hos den ene virksomhed
producerer maskinen stabilt - dag efter dag
med relativt f4 afbrydelser. Hos den anden
virksomhed fylder driftsstop, servicebesgg,
genstarter og uforudsete kvalitetsproblemer
langt mere, end man havde forventet, da inve-
steringen blev foretaget. Maskinen kan veere
den samme, men udnyttelsen og gkonomien
er det ikke.

Forskellen skyldes
selvfplgelig ikke altid tek-
nologien. Operatgrernes
erfaring, vedligeholdelsen,
virksomhedens workflow,
klimaforhold, materialer,
planleegning og efterbe-
handling spiller alle en
rolle. Nogle virksomheder er ganske enkelt
bedre organiseret omkring deres produktions-
udstyr end andre. Det eendrer dog ikke ved,
at kgberen ber vide, hvad der realistisk kan
forventes, for kontrakten underskrives. Hvis
investeringen er beregnet ud fra en bestemt
produktionsmaengde, men den faktiske pro-
duktion bliver veesentligt lavere, eendrer hele
regnestykket sig.

Derfor tror jeg, at Vi bruger meget tid pa
at spgrge, hvor hurtigt maskinen kan kore,
hvor mange farver den kan levere, og hvor
lav klikprisen kan blive. Det er naturligvis
relevante spgrgsmadl, men de bgr folges af
andre, og maske vigtigere, spgrgsméal. Hvor
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Tekst « Morten B. Reitoft

mange timer om dagen producerer maskinen salgbare ark?
Hvor meget planlagt vedligeholdelse kraever den? Hvor ofte
har eksisterende kunder behov for service? Hvad sker der med
produktiviteten, nir produktionen bestar af mange Korte jobs,
vanskelige materialer eller hyppige jobskift?

Stabilitet og kapacitetsudnyttelse

For det er ikke den maksimale hastighed, der betaler leasingy-
delsen, finansieringen, operatgrerne eller gulvpladsen. Det er
den faktiske produktion. En lidt langsommere maskine, der
leverer stabilt gennem hele arbejdsdagen, kan derfor veere en
langt bedre investering end en hurtigere maskine, der ofte stir
stille. Stabilitet er maske mindre imponerende i en brochure,
men i den virkelige verden har den en meget konkret gkono-
misk veerdi.

For nylig besggte vi
OnPress i Philadelphia, som
blandt andet driver fem
Xeikon CX300-maskiner.

”Stabilitet hariden
virkelige verden maske

”Der er ikke
altid ordrer nok til
at holde maskinen

beskeeftiget”

bliver pressens kapacitet mindre veerd. Derfor
kan den samme maskine veere en fremragen-
de investering i én virksomhed og en skuffelse
ienanden.

Hvad kan den levere - med

vores produktion?

Det betyder ikke, at leverandgrerne ngd-
vendigvis lover for meget, eller at kunderne
treeffer darlige beslutninger. Men det betyder,
at bade leverandgr og kunde har et ansvar for
at gore forudsaetningerne tydelige. Hvilken
type produktion ligger bag beregningerne?
Hvor lange er jobbene? Hvilke materialer an-
vendes? Hvor mange operatgrer kreeves der?
Hvad er inkluderet i den forventede oppetid,
og hvad er ikke inkluderet? Jo mere realistisk
samtalen er fgr investeringen, desto mindre
er risikoen for skuffelser bagefter.

Isidste ende handler
investeringen derfor ikke
om, hvilken maskine der
ser mest imponerende
ud, eller hvilken der har

De kgrer med 20 meter i den mest konkrete den hgjeste teoretiske ha-
minuttet, hvilket ikke nad- R . stighed. Den handler om,
vendigvis er en specifikati- Qk()n()mlske V{E["d], hvilken lgsning der skaber

on, der fér alle til at stoppe

op pa en messe. Til gengeeld

producerer maskinerne neesten kontinuerligt i et 24/5-produk-
tionsmiljg og leverer en stabil og forudsigelig produktion. Det
er netop denne forudsigelighed, der ggr teknologien veerdifuld
for virksomheden. En maskine behgver ikke at veere den hur-
tigste pA markedet, hvis den til gengeeld producerer palideligt
og gor det muligt at planlaegge bade levering og gkonomi.

Det er ogsa veerd at huske, at en trykpresse aldrig fungerer
som en isoleret investering. Den er en del af et stgrre produkti-
onssystem, hvor salg, prepress, workflow, operatgrer, matetri-
alelogistik, kvalitetssikring og efterbehandling skal fungere
sammen. Hvis blot én del af systemet ikke kan folge med,

SIGN PRINT&PACK N°G10 September 2026

den stgrste og mest stabile

veerdi for virksomheden.
Den bedste maskine er ikke ngdvendigvis den
hurtigste, den stgrste eller den mest avancere-
de. Det er den maskine, der passer til virksom-
hedens produktion, medarbejdere, kunder og
gkonomi, og som leverer det salgbare output,
investeringen var baseret pa.

Maske er det dér, den vigtigste samtale bgr
begynde. Ikke med spgrgsmalet om, hvor hur-
tigt maskinen kan kgre, men med spgrgsma-
let om, hvor meget rentabel produktion den
realistisk kan levere. @

Print

55
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Billedet er Al-generet J
ved hjaelp af ChatGPT -
efter instrukser af Jan

Eskildsen.

Al |l GRAFISK PRODUKTION
- 0g mulige konsekvenser

Automatisering i grafisk produktion er ikke noget nyt, men har
i drevis indgaet i flere produktionsled.

landt eksemplerne er artikler skrevet af algoritmer, var klassisk grafisk hdndveerk, nu lgses via
placering af spaltereklamer i vilkarlige storrelser i skabeloner, generative billedveerktgjer og
trykte medier og en robot, der ved avisrotationens “one-click”-lgsninger.
udleegning stiller oplaget i stakke. Mange andre Artikler om grafiske designere beskriver, at
eksempler og brugen af dem er beskrevet af Andreas opgaver forsvinder eller presses pa pris, fordi
Marckmann Andreassen i bogen Sddan forandrer kunderne selv kan lave “tilstreekkeligt gode”
automatisering medierne og af Jonathan Lgw i layouts i Canva, Adobe Express m.m. og sup-
Agentbogen. plere med Al-genererede billeder. Det sidste
Nyheder om boligsalg og sportsresultater er leenge blevet skre-  har konsekvenser for fotografer, tegnere og
vet af tekstrobotter ud fra data. Nordjyske udgiver for eksempel bureauer, der seelger disse produkter, som du
oversigter over boligsalg fra Ritzau, hvor der til sidst star, atdener kan leeseianden del.
skrevet af Ritzaus tekstrobot ud fra tingbogen og BBR. Fagbladet Journalisten har f.eks. dokumen-
Nu er Kunstig Intelligens (AI) ved i endnu hgjere grad at teret i et interview med grafisk designer Mette
brede sig til produktionen af indhold. herunder ved markant Falk, hvordan grafiske designere oplever, at
at eendre selve design- og layoutdelen, hvor meget, der far Al og simple onlineveerktgjer “spiser” deres
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arbejde, og at kunderne ikke altid kan se forskel pa professionelt
arbejde og skabelonbaserede Igsninger.

Layout til tryk og aviser

I avis- og magasinproduktion er der konkrete eksempler pa,

at Al-baserede layout-systemer har overtaget store dele af

det arbejde, som tidligere blev udfgrt manuelt af grafikere

og layoutere. P4 dagbladet Bgrsen blev en stor del af medar-
bejderne i layoutafdelingen afskediget, da avisen indfgrte et
system, der automatiserede store dele af sideopseetningen ved
hjeelp af kunstig intelligens.

Det afspejler netop bevaegelsen fra hdndveerk til systembetje-
ning: Der er stadig brug for kompetencer, men feerre haender, og
en stgrre del af jobbet handler om at styre, overvage og Korrigere
automatiske layouter frem for at konstruere sider fra bunden.

Selve trykprocessen

I trykkerier anvendes Al i stigende grad til produktionsplan-
leegning, optimering af kgrsler, vedligehold og kvalitetskon-
trol. Al-systemer kan fx: Optimere raekkefglgen af ordrer for
at minimere spild og omstillingstid; Overvage maskindata og
forudsige vedligehold, s& nedbrud undgas; Justere farver og
registrering i realtid gennem billedanalyse.

Det betyder, at trykkeren i mindre grad “feler sig frem” med
erfaring og justeringer og i hgjere grad fungerer som operatgr
af komplekse, Al-styrede systemer - igen mere veerktgj end
Klassisk fagligt hAndveerk.
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Kunstig intelligens i grafisk produktion

”Det bliver sveerere for unge at
se en stabil, langsigtet faglig
identitet i den traditionelle
grafiske branche”

Efterbehandling og feerdiggoerelse

I efterbehandling (skeering, falsning, heeft-
ning, limning m.m.) ser man Al-understgttet
automatisering i de mere industrialiserede
set-ups, iseer hvor serierne er sma, og omstil-
lingerne mange. Al kan her optimere jobskift
og omstillingstider ud fra data om ordrer og
maskinpark; integreres i inline-systemer,
hvor tryk, skeering og pakning er koblet og
styres samlet.

Den Kklassiske efterbehandlerrolle, hvor
man manuelt “redder” fejl og improviserer,
glider gradvist over i en rolle som linjeopera-
tor og procesovervager.

Emballage og indpakning
Iemballageleddet er Al allerede et centralt
tema - béde i selve designet af emballagen og
iden industrielle pakkeproces.

Pé designsiden bruges Al-veerktgjer til at
optimere materialevalg, form og konstruk-
tion mhp. styrke, pris og genanvendelighed;
simulere brugsscenarier og logistik (stabling,
transport, hyldeeksponering) digitalt.

I produktion og pakning bruges Al til:
robotstyring, billedgenkendelse og kvalitets-
kontrol (er etiketten sat korrekt, er kassen
fyldt rigtigt osv.); optimering af linjehastig-
hed, reduktion af spild og energi, og koordine-
ring mellem tryk, fyldning og palletering.

Ogsa her betyder det, at en del af det
handveerkspraegede arbejde i pakkeriet enten
forsvinder eller bliver til overvagning af auto-
matiske systemer.

Fagidentitet og de unges udsigter
Fagforeninger og brancheorganisationer i

det grafiske omrade peger eksplicit pa, at

iseer grafiske medlemmer og oversaettere/
tekstere er presset af Al og billig software, og
at opgavemeengden og honorarerne falder.
Der tales netop om behovet for at opbygge
“rAdgiverkompetencer” og differentiere sig fra
de standardiserede veerktgjer.

Det flugter med Mette Falks bekymring:
Nar kernekompetencen flyttes fra hdndveerk
til veerktgjsbetjening, bliver det sveerere for
unge at se en stabil, langsigtet faglig identitet i
den traditionelle grafiske branche - medmin-
dre de beveeger sig op i veerdikeeden (koncept,
strategi, rddgivning, systemdesign) eller over
mod andre domeaener (fx UX, data, automati-
sering).

Fremtiden ser bade foruroligende og spen-
dende ud. ®
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Grafisk designfremtid

Krav til fremtidens

orofessionelle

grafiske designer:

At arbejde med grafisk design blev radikalt forandret en del

specialisering

Text » Henrik Birkvig

Interview med Mette Falk.

gange i fagets 100+-arige liv. Iseer siden den personlige

computer blev almindelig fra midten af 1980erne med

begrebet ‘desktop publishing’ = alle kunne anskaffe sig udstyr
0g ga i gang. Designerne omstillede sig og leerte at arbejde
digitalt, men ‘demokartiseringen’ betad ogsa, at aktiviteten

ikke laenere var forbeholdt uddannede. Og den nyeste

udvikling med Al har kun forsteerket denne udvikling.
Hvad kan den professionelle grafiske designer sa gare?
Specialisere sig og supplere kernekompetencerne.

58

Hvad er grafisk design: Det historiske overblik

Et af de tidligste kendte eksempel pa brugen af begrebet
‘graphic design’ er fra et kursuskatalog fra The California
School of Arts and Crafts i Berkeley, USA. Det er fra 1917, men
aktviteten blev i mange ar faktisk kaldt ‘commercial art’.

Det vil sige dem, som tegnede layouts til annoncer, plaka-
ter osv. var ‘kommercielle kunstnere’ — hvis ikke ansatte pa
trykkeriet stod for det. Oftest typograferne. S funktionen/
arbejdsopgaven var ikke sa tydelig: hvem tog de kreative
beslutninger?

Efter 2. Verdenskrig vandt offsettrykning frem og dermed
fremstilling af trykoriginaler i form af papir- eller filmmonta-
ger, der gjorde dette arbejde meget nemmere i forhold til arbej-
det med bly og klicheer og en ny jobtype sa for alvor dagens lys
i1960’%erne: den grafiske tilretteleegger/designer, der arbejder
free lance i sit eget firma og — i princippet - er ‘uafthengig’ af
trykkeriet og af kunden. En der befinder sig midt imellem som
en slags konsulent.

Kernekompetencerne var dengang ikke mindst at kunne
tegne/skitsere et layout sd preecist, at man kunne tage stilling
tildet - og at klargpre materiale til produktion: bestille sats og
repro.

Desktop publishing revolutionen

At alle siden 1980’erne har kunnet kaste sig over at lave grafisk
design, blot man kan betjene en computer, har medfert at
faget ikke leengere er noget, som neermest kun udfares af
uddannede mennesker, men ogsé af ‘amatgrer’. Denne radi-
kale eendring kan sammenlignes med det, som er praksis pa
musikomréidet: Enhver kan kgbe en guitar eller blokflgjte og ga
igang og ni et bestemt niveau alt efter talent og iheerdighed.
Og dermed befinde sig et sted mellem den glade amatgr og
den fuldt professionelle, der lever af sine kunnen. Fx en gang
imellem at spille til et bryllup uden at leve af det. Det er en
semi-professionel aktivitet. Det er en sddan forandring, man
kan se pa faget grafisk design: alle niveauer dyrkes.

Faget voksede...

Samtidig med at udviklingen betgad, at alle
kunne veere med - ja, sa voksede faget sam-
tidig: der kom en raeekke nye arbejdsopgaver
til qva digitaliseringen: interaktive skiver/
cd-roms, internettet, der blev grafisk for alvor
fra midten af 1990’erne, design af apps med
fremkomsten af smart phones, interaktive,
digitale udstillingskoncepter, grafik til some
og podcasts — og mange andre former form
avanceret grafisk design. Hver af disse design-
opgaver kreever viden, kunnen, feerdigheder
og erfaring, som man ikke lige far afen

15 minutters tutorial — hvis det skal ske pa et
relativt niveau og man skal kraeve betaling for
ydelsen (det professionelle element).

Specialisering i 2010'erne
Det erkendte Dorte Nielsen, Karen-Margrethe
Osterlin, Karsten Vestergaard og jeg da vi
udviklede studieretningerne pi Den Grafiske
Hgjskoles uddannelse i Grafisk Kommuni-
kation i 2007 med titlerne: Grafisk Design,
Interaktiv Design og Kreativ Kommunika-
tion. Vi tog konsekvensen og designede en
uddannelse med forlgb, der skulle give de
studerende grundleggende kompetence for
at arbejde med visuelle medier — og derefter
specialisere sig inden for de tre hovedomra-
der, som knyttede sig til jobs i de daveerende
virksomhederstyper: formgivning, interakti-
vitet og reklame.

Nye - specialiserede — kompetencer skulle
til for at impdekomme erhvervets forventnin-
gerogkrav.
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Text « Henrik Birkvig

Endnu mere specialisering (historiern gentager sig)
Udviklingen har siden da har medfert, at man med god me-
ning kan/kunne opdele yderligere i specialiseringer, fx:

« Grafisk design til branding/VI
« Grafisk design til print
(fx beger og magasiner)
» Grafisk design til den fysiske verden: skiltning,
sikkerhedsgrafik, udstillinger
« Interaktivt design til web/app/
installationer
» Motion graphics til dynamiske medie-
former (nyheder, formidling, salg)
« Design af events og kampagner

Farvel til den klassiske designer?

Den klassiske = generelle grafiske designer, der kan patage
sig alle opgaver er i et vist omfang forsvundet - eller gor det
ial fald i et stgrre omgang. Antallet er/bliver reduceret, men

suppleret med forventninger om flere med seerkompetencet.

Dette bakkes op at arbejdslgshedsdata og praksiscases.

Faget har siden artusindeskiftet undergéet denne ‘uddif-
ferentiering’, dvs. en forgrening og dette gor det fx ikke mere
nemt for unge, der vil tage en uddannelse: at veelge studie og
retning. Eller at udbyde uddannelser til erhvervet.

Uddannelserne skal netop folge med
Det har betydning for uddannelsesinstitutionerne, der ud-

Grafisk designfremtid

Fremtidige - og nutige - kompetencekrav
til en professionel grafisk designer

Dette er fremskrivning af status quo kombineret med en
vision om, hvor tingene vil beveege sig hen.

Pastandene er ikke prioriteret og de kan relateres til egen
virkelighed, baggrund og interessse.

Tidsperspektivet er 5-10 ar.

Faglig demmekraft

Gennembruddet for Al i de kreative processer har medfart
at kravene til dsmmekraft er stigende: hvad skal veelges af
de mange forslag som en Al-server kan generere? Dgmme-
kraften bygger bl.a. pa kendskab til forskning og retorik,
men ogsa pa individets subjektive estesetik/smag og evne
til at argumentere fagligt/sagligt.

En klar profil: hvad kan du?

Alle kan ikke beherske alle faglige discipliner. Det er derfor
vigtigt at kunne udtrykke sin egen faglige profil med en klar
portfolie. Man skal nemlig ikke bede en bogdesigner om

at designe en interaktiv app. I hvert fald ikke, hvis det skal
veere pa et hgjt niveau. Der er forskel pa preemisserne for
arbejdsopgaverne.

Handvzerk i det 21. arhundrede

Det er krav til at kunne arbejde digitalt, at kunne beherske
programmernes funktioner, fx kurveforlgb eller farvekorri-
gering samt klarggre filerne til produktion/videre behand-

danner designerne — uddannelserne bgr reformeres til det 21.
arhundrede og veere mere modulopbyggede, sa den enkelte kan
udvikle sin helt unikke profil gennem sammensetningen af et
mix af kompetencer - hvadenten man vil arbejde som art di-
rector, digital designer eller med formgivning. Og begrebet livs-
lang leering far — hele tiden - stgrre og stgrre betydning. Det
ber have stgrre konsekvenser for, hvordan hele vores uddan-
nelsessystem er bygget op.

ling. Heri indgar ogsa brugen af Al som veerktgj indtil
denne nye teknologi ogsa far forandret méaden, vi arbejder
pé for alvor, fx i form af workflows og automatiseringer.
Inkluderet er ogsa beherskelse af de grundleeggende de-
signparametre: typografi, form, farve, illustration/visua-
lisering og beveegelse (motion). En forventet designfaglig
basiskunnen.

Visuel retorik

En af de centrale opgaver for den kreative grafiske designer
er at kunne ‘overseette’ verbalsproglige budskaber og spe-
cifikationer til udtryk i det visuelle sprog. En multimodal

Hvad Al kan komme til at betyde/betyder ...
Eftersom kunstig intelligens har medfert og kommer til
at medfore, at det bliver nemmere og nemmere at lave det
praktiske i forbindelse med kreative processer (fx webdesign forstaelse, der kvalificerer samtalen i processen om mulige
og kodning) vil der méske i alle virksomheder (design- s&vel lgsninger. At kunne prompte, men ogsa analysere resulta-
som andre slags) ikke veere arbejde nok til en person i 40 timer terne.
pr uge. Det vil betyde, at en medarbejde skal kunne lave andre
ting som fx some-strategi eller tekstforfatning eller styring af
produktion eller have andre funktioner, som ikke har tilknyt-
ning til grafisk design. Det kan man allerede se eksempler pa
nu og dette vil stige i fremtiden.

Og fremtiden kommer maske hurtigere end forventet; no-
gen gange gar det hurtigere end forventet — og andre gange slet
ikke sa hurtigt som forudset.

‘Magic’

Magic er den seerlige evne til at arbejde med eestetiske
problematikker — det som vanskeligt kan leeres ved nok

sd megen gvelse og opgavelgsning. At kunne tilfgre en
visuel lgsning det ekstra ‘leekre’, interessante, effekten, den
visuelle overraskelse, kosmetikken. Det som fremkalder
wow-effekten hos modtageren. Sveert at definere, men
vigtig for kvaliteten.

Farvel til design som Ignarbejde?

Og hvem siger i gvrigt, at grafisk design skal veere et job — det
kan lige s& godt veere noget, man laver fordi det er ens passion.
Hvis man kan leve af sin passion er det jo udmeerket, men jo
ikke ngdvendigt. Som parallellen til musikkens verden.

Der er ikke plads her til at uddybe denne pointe, men lees
den britiske kreativitetsekspert Ken Robinsons bgger ‘“The
Element’ og ‘Imagine If ...’ eller find videoer med ham pa
YouTube. Meget inspirerende.

Relationelle og tvaerfaglige kompetencer

Rigtigt meget arbejde foregar i dag i den professionelle
verden i teams og grupper. Det er derfor vigtigt at kunne
samarbejde med andre - ikke mindst med andres faglig-
heder. Og designeren kan med udbytte tilegne sig — gen-
nem efter- og videreuddannelse - flere kompetencer end
kernekompetencerne. Det kan fx veere indenfor strategi
eller projektledelse.
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Emballage
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BOLGEPAPKASOEN
SOMMEDIE

Bolgepap har i mange ar haft en praktisk
og lidt anonym rolle i emballageverdenen.
Det har eendret sig.

olgepapkassen skulle beskytte varen, kunne stables
pé en palle, klare transporten og helst veere billigt.
Den brune kasse var fgrst og fremmest logistik.

Men i takt med e-handel, kortere kampagner, gget
fokus p& baeredygtighed og nye digitale trykmulighe-
der er bglgepap blevet mere end transportemballage.
Det er i stigende grad en fysisk kontaktflade mellem
brand og modtager.

For mange webshops og andre “direkte-til-forbru-
ger-brands” er bplgepapkassen méske den fgrste, og nogle
gange den eneste, fysiske brandoplevelse kunden mgder.

Det gor belgepap interessant for den grafiske industri. Ikke
kun som materiale, men som medie.

Bolgepapkassen er en del af kunderejsen
I den digitale kunderejse foregar brandkontakten via skeerm.
Kunden finder produktet online, leeser anmeldelser, ser bille-
der, sammenligner priser og gennemfgrer kgbet uden fysisk
kontakt med virksomheden og pro-
duktet. Nar pakken s& ankommer,
bliver emballagen et vigtigt gjeblik.
Her kan bglgepapkassen noget
seerligt. Den kan beskytte, men ogsa

“Bolgepapkassen
bgr Ses Ssom eéen del af le produktpas, sporbar-

For trykkerier og emballageproducenter
betyder det, at veerdien ikke kun ligger i at
levere en kasse med tryk. Veerdien ligger i at
kunne radgive om, hvordan fladerne bruges
bedst muligt.

Skal kommunikationen ligge pé ydersiden,
indersiden eller begge steder? Skal der arbej-
des med variable data? Skal kassen under-
stgtte en kampagne, en returproces eller en
digital kundeoplevelse?

Her bliver grafisk faglighed afggrende.
Farvestyring, materialeforstaelse, overfla-
destruktur, trykmetode, konstruktion og
efterbehandling er ikke detaljer. De er forud-
seetninger for, at emballagen fungerer bade
visuelt og praktisk.

Den fysiske kasse som digital indgang eller
Print-to-Web

Bolgepapkassen kan
ogsa kobles til digitale
medier. QR-koder, digita-

hed, RFID, returinforma-

kommunikere. Den kan vaere diskret brandets Samlede tion, brugervejledninger,
og funktionel, eller den kan veere . . PYy dokumentation, kam-
en tydelig del af brandets visuelle k()mmunlkatl()n pagnesider, sorterings-

identitet. Den kan forteelle om pro-
duktet, materialevalget, returmuligheder, genanvendelse eller
virksomhedens veerdier.

Derfor bgr emballagen ikke kun betragtes som en omkost-
ning i slutningen af veerdikeeden og man behgver ikke at teen-
ke pa lysebrune kasser, nar man teenker pé bglgepapkasser.
Man kan fx lave hgj trykkvalitet pa en fortrykt hvid liner, der
efterfglgende lamineres p4 bglgepappen, man kan anvende
en farvet/kulgrt bglgepap, man kan anvende tynde mikroflute
belgepap etc.

Bglgepapkassen bgr ses som en del af brandets samlede
kommunikation. Internationale analyser peger da ogsa p4, at
emballage i stigende grad udvikler sig fra ren beskyttelse og lo-
gistik til en strategisk greenseflade mellem brand og forbruger.

vejledning, kundeservice

og loyalitetsprogrammer, kan ggre emballa-
gen til en indgang til mere information.

Smart Packaging og digitale forbindelser
mellem fysisk emballage og online informa-
tion fremheeves i flere trendanalyser som en
vaesentlig udvikling i emballagebranchen.

Men ogsa her spiller den grafiske produk-
tion en vigtig rolle. Fx skal en QR-kode pa
belgepap kunne scannes efter transport, slid
og handtering. Den skal have korrekt kontrast,
placering og stgrrelse. Det lyder banalt, men i
praksis er det netop denne type detaljer, der af-
gor, om en digital funktion faktisk bliver brugt.
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Tekst og illustration « Michael Abildgaard | Lektor DMJX

Bzeredygtighed og dokumentation
Bolgepap har en steerk position i en tid, hvor mange
virksomheder gnsker mere fiberbaseret og genanvendelig
emballage (“paperization”). Materialet er kendt, udbredt og
indgar allerede i etablerede indsamlings- og genanvendel-
sessystemetr.

Men beeredygtighed kan ikke leengere ngjes med at veere
et visuelt udtryk. Nye krav til emballage, producentansvar og
dokumentation betyder, at virksomheder i stigende grad skal
kunne forklare og dokumentere deres valg. EU’s Packaging
and Packaging Waste Regulation, PPWR, tradte i kraft i februar
2025 og skal generelt anvendes fra 12. august 2026. Regulerin-
gen omfatter al emballage og emballageaffald og har fokus pa

Emballage

-

Lteriinilssebidabioiin
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tion? Skal den bruges i en kampagne? Eller skal
den kunne noget af det hele pa én gang?

Den bedste bglgepaplgsning opstér, nar
konstruktion, tryk, data, design og logistik
teenkes sammen tidligt i processen (system-
teenkning). Det kraever tvaerfaglighed, men
det er ogsi her, den grafiske industri kan
skabe ny veerdi.

Et gammelt materialeien nyrolle
Bolgepap er ikke nyt. Men konteksten om-
kring materialet er ny. E-handlen har gjort
transportkassen mere synlig for slutkunden.

blandt andet forebyggelse, genbrug og Digitaltryk har gjort
genanvendelighed. ”Det er her den sma oplag og versio-

I Danmark bliver producentan- . ° . nering mere relevante.
svaret for emballage ogsd en konkret graﬁske lndustrl kan Smart packaging har
ramme for mange virksomheder. Det .o koblet den fysiske
betyder, at emballagens materialer, Skabe ny V%Pdl. emballage til digitale

meaengder og livscyklus far stgrre
betydning i bade design og indkgb.

For den grafiske branche betyder det, at rddgivning om em-
ballage ikke kun handler om farver, formater og trykpriser. Det
handler ogsd om materialevalg, genanvendelighed, meerkning
0g dokumentation.

Fraleverander til radgiver
Nar bglgepapkassen skal forstis som et medie, sendrer det
ogsa rollen for trykkerier, designere og emballageleverando-
rer. Opgaven er ikke kun at producere det, kunden allerede har
besluttet. Opgaven er i stigende grad at hjeelpe kunden med at
stille de rigtige spgrgsmal.

Hvad skal emballagen ggre? Skal den primeert beskytte? Skal
den styrke brandet? Skal den reducere materialeforbrug? Skal
den forklare sortering? Skal den give adgang til digital informa-
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kontaktpunkter. Og
nye krav til beeredygtighed og producentan-
svar har gjort emballagen mere strategisk.

Derfor er bglgepap ikke leengere bare
noget, varen sendes i. Det er en trykt kontakt-
flade der beerer og preesenterer brandet. En
informationskanal. Og i mange tilfeelde et
af de mest konkrete medier i kundens mgde
med virksomheden.

For den grafiske industri ligger mulighe-
den i at se bglgepapkassen som mere end
emballage. Bolgepapkassen er blevet et bety-
deligt medie, netop fordi det forener funktion,
kommunikation og fysisk tilstedeveerelse.
Den brune kasse er ikke forsvundet. Den har
bare faet en ny rolle. @
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Illustrationen er Al-genereret af forfatterne.

Lad dig ikke forbleende,
Al kan ikke levere din
virksomheds ESG-regnskab

Det lyder som den perfekte lasning pa et bureaukratisk mareridt: Upload arsrapporten
og bogholderiets posteringer til en Al-platform, lav en prompt, tryk pa knappen og fa
straks et fiks og feerdigt ESG-regnskab tilbage.
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e nye, automatiserede Al-vaerktgjer er forstieligt nok
hurtigt blevet direktionens bedste ven i en tid, hvor
CSRD-krav og dokumentationskrav skyller ind over
0s. Men lad dig ikke forbleende: Uden et detaljeret
branchekendskab og viden om prioritering og ekse-
kvering af ESG kan brugen af Al-redskaber alene gore
det vanskeligt at skabe en reel forbedring af virksom-
hedens pavirkninger af miljg og sociale forhold.

Al har sendret adgangen til viden - pa godt og ondt
Al har gjort det markant lettere at finde mange og detaljerede
informationer og data om klima, miljg, arbejdsmiljg og andre
sociale forhold, nér virksomheden skal arbejde med ESG. P4

et splitsekund leverer Al lange lister over alle
teenkelige forhold, foreslar nggletal og sammen-
fatter store maengder tekst til rapportering. I
forste omgang virker det som en stor hjeelp for
virksomheder, méske seerligt for dem, der har
begreensede ressourcer til ESG-arbejdet.

Men den lette adgang til den ofte enorme
meengde data kan skabe en forestilling om, at
vi ved det hele, fordi vi kan finde det hele. Den
forestilling er imidlertid forkert, for data er
ikke det samme som viden. Viden opstar farst,
nér data seettes ind i en konkret sammenhaeng
og omseettes til prioriteringer og handlinger.

SIGN PRINT2PACK N°610 September 2026



Tekst og illustration « Henrik Thegersen og Carsten Bag

Selvom Al hjeelper med at hente, sortere og formulere in-
formation, ved Al ikke altid, hvad der er vigtigst i den konkrete
virksomhed. Den kan identificere mgnstre og foresla relevante
omrader, men den kan ikke selv afggre, hvilke forhold der har
stgrst betydning for virksomhedens strategi, kunder, produk-
tion og medarbejdere.

Al, og mere preecist de mange modeller, der tilbydes til
eksempelvis ESG-rapportering baseret pa arsregnskaber og
bogholderiposteringet, forholder sig ikke ngdvendigvis til,
hvilke KPT’er og nggletalsformer der egner sig til konkrete
produktioner. Al fglger heller ikke ngdvendigvis en anerkendt
branchestandard, som for eksempel den, der findes for grafi-
ske branche i EU pa klimaomradet.

Et fantastisk vaerktgj, ikke en modstander
Al-teknologien er uden diskussion et fantastisk veerktgj, men
det kan ikke sta alene i forhold til ESG-regnskaber. Teknolo-
gien kan levere mange sammenfattede data om materialer,
kemi, energi, affald, arbejdsmiljg osv., men det er vigtigt

at veere bevidst om, hvad disse data reelt udtrykker om
virksomhedens virkelighed og produkter, og hvad der fortsat
kreever vurdering for at skabe et retvisende og brugbart
ESG-regnskab.

Al kommer iseer til kort, nar det geelder det, vi vil tillade os
at kalde ESG’s “stedbarn”; arbejdsmiljpet. Det bliver ofte gemt
vaek eller er slet ikke til stede i beskrivelserne under S’et (socia-
le forhold). Hvor miljgdata ofte kan opg@res gennem konkrete
malinger af eksempelvis energi, materialer og emissionet,
kraever arbejdsmiljget en langt stgrre forstaelse og inddragelse
af mennesker, adfeerd og lokale organisatoriske forhold. Selv-
om Al faktisk p4 dette omrade kan levere mange og tilsynela-
dende detaljerede data, er de ofte utilstreekkelige og generelle
iforhold til at foretage relevante prioriteringer og handle pa de
enkelte virksomheders arbejdsmiljgforhold.

Det drejer sig ikke maengden

af data, men derigtige data!

ESG-arbejdet bliver ikke bedre af, at virksomheden far flere
data. Tveertimod kan en stor datamengde ggre det vanskeli-
gere at prioritere. Hvis alle teenkelige miljpmaessige og sociale
forhold beskrives som lige vigtige, bliver det uklart, hvor
virksomheden skal begynde, hvilke mal der skal seettes, og
hvilke indsatser der skal have ledelsens og medarbejdernes
opmerksomhed.

Resultatet kan blive en omfattende registrering og rappor-
tering uden tilsvarende forbedringer.

Der er ogsé risiko for en form for falsk praecision. Nar man-
ge oplysninger praesenteres systematisk og overbevisende,
kan de fremsta mere sikre og relevante, end grundlaget beret-
tiger til. Det kan fgre til, at virksomheden treeffer beslutninger
pabaggrund af tal, der ser praecise ud, men som ikke ngd-
vendigvis beskriver de forhold, der faktisk skaber den stgrste
pévirkning. Generelle branchedata, gennemsnits nggletal og
standardiserede forslag kan veere nyttige pejlemeerker, men
de kan ikke uden videre overfgres til den enkelte virksomheds
konkrete maskinpark, produkter, kunder og medarbejdere.

Det samme geelder data for de ravarer og materialer, som
de grafiske produkter bestér af, og som i hvert fald, nar det
geelder E-delen (miljg), udger de absolut veesentligste forhold
i produktets livscyklus. For netop her kan den samlede belast-
ning for det enkelte produkt variere, fordi produktet typisk er
ordreproduceret og sammensat ud fra kundens seerlige gnsker
og en kreativ proces i gvrigt.
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En grafisk produktion kan derfor ikke
forstis gennem generelle data alene!

Brancheerfaring er ogsa

viden om mennesker og kultur

Faglig viden om materialer, teknologier og
regler er ikke tilstraekkelig i sig selv. ESG-for-
bedringer skal gennemfgres i sammenheeng
med virksomhedens historie, kultur og hver-
dag. De skal forstés af ledelsen, give mening
for medarbejderne og kunne fungere sammen
med produktion, kvalitet, leveringstider og
kundekrav.

Den grafiske branche er praeget af steerk
faglighed, praktisk problemlgsning og stor
variation mellem virksomhederne. Derfor er
erfaring med brancheforhold og kultur ret
afggrende for, om en ESG-strategi ender med
at blive fort ud i praksis.

Tilsvarende geelder for de eksterne radgi-
vere, som méaske inddrages. Her bgr virksom-
heden stille krav til at riddgiveren skal kunne
overseette krav og muligheder til den faktiske
virkelighed, inddrage de relevante medarbej-
dere og vide, hvilke lgsninger der tidligere har
virket og hvorfor. Det kreever bade erfaring,
teknisk indsigt og forstaelse for organisatori-
ske, sociologiske og kulturelle forhold.

Eksekvering og omstilling handler om
ledelse

Grafiske virksomheder skal ikke veere
tilbageholdende med at bruge Al tveertimod.
Teknologien giver i de fleste virksomheder
mulighed for lettere at tilegne sig langt mere
faglig viden end tidligere. Men lige netop her
ligger ogsa risikoen for, at de mange data kan
fore den enkelte virksomhed ind i en labyrint
med blindgyder, der kan fgre til prioriteringer
af indsatser der er forholdsmeessige irrele-
vante og som méaske fremhaeves i virksomhe-
dens ESG-rapport pa bekostning af relevante
forhold, - og det er som bekendt i strid med
lovgivningen.

Hvis ESG-begrebet var udtryk for en pri-
oriteret orden, burde G’et (Governance) med
rette trumfe E (miljo) og S (sociale forhold).
Ikke fordi milje og sociale forhold er mindre
vigtige, men fordi de kun kan forbedres
gennem tydelige og systematisk ledelse,
klare beslutninger og en organisation, der
kan omsaette ambitioner til handling. For
omstilling og udvikling af miljgmeessige og
sociale forhold kreever forst og fremmest,
at virksomheden har udviklet og integreret
ledelsesprocesser, der sikrer, at relevante og
veesentlige forhold kan identificeres, priori-
teres og eksekveres.

Det handler med andre ord om at kunne
lede og styre: Fra veesentlighedsanalyse og
prioritering til eksekvering og opfelgning
og samtidig lgbende leere, justere og udvikle
indsatsen med samme omhu for bide miljg og
sociale forhold. @

ESG og Al
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Heidelberg udbygger sin position som systemintegrator

| kelvandet pa aftalen om at integrere Manroland Sheetfed i Heidelbergs organisation
folger de nu op med at overtage produktionen af Polar skaeremaskiner.

POLAR LabelSystem DC-12 RAPID muligger automatiseret, ubemandet
inline-produktion af bundtede, udstansede og tilskarne etiketter.

Heidelberg.

Heidelberg har tidligere gennemfprt en integration af salg
og service af Polar-maskinerne og tager nu det neeste logiske
skridt ved at overtage selve produktionen. Et omrade der iseer
er interessant inden for emballage- og etiketmarkederne.

- Ved at integrere bAde Manroland Sheetfed og Polars for-
retninger styrker Heidelberg sin position inden for trykkeri-
og emballageindustrien og skaber dermed merveerdi for vores
kunder, udtaler Jiirgen Otto, administrerende direktgr for

Gennem det fulde opkgb accelererer Heidelberg udvik-
lingen af nye lgsninger, iseer inden for automatisering og
workflowintegration. Polar-systemerne forbliver en integreret
del af det hgjproduktive produktionsmiljger gennem hele
post-press-processen. Produktportefpljen omfatter kom-
ponenter og systemer, der integrerer og automatiserer alle pro-
cesser — frailaegning, rystning, skeering og stansning til aflees-
ning og banderolering. For kunderne forbliver alle velkendte
processer relateret til service, support og salg usendrede.®

Effection farst i Norden med en Durst P5 X

Som de farste i Norden fik Effections afdeling i Malgv
ved Kgbenhavn installeret en Durst P5 X.

Durst praesenterede P5 X’eren som en
konceptmodel pa Drupa i 2024 og senere
samme ar blev den officielt lanceret.

Hos Effection er investeringen i en
Durst P5 X flatbed forst og fremmest
drevet af kundernes stigende kvalitets-
krav. Seerligt inden for high-end retail,
events, udstillinger og speciallgsninger
har kravene til printkvalitet, preecision og
ensartethed néet et niveau, hvor den eksi-
sterende teknologi de havde til radighed,
ikke leengere var tilstraekkelig. Valgte var

Illux udvider

desuden et resultat af et mangearigt, teet
og tillidsfuldt samarbejde med Antalis.

- Vioplever, at flere af vores kunder
arbejder meget kvalitetsbevidst og stiller
krav til bade farvegengivelse, opbygning af
lag, print med hvid samt overfladefinish.
Iseer inden for display- og kampagnemate-
rialer er kvalitet ikke et tilvalg — men et krav.
Derfor havde vi brug for en maskine, der

kan levere stabil high-end kvalitet pA mange

forskellige medier, siger Production mana-
ger hos Effection @st, Mette Lillemose. @

Production manager hos Effection @st, Mette
Lillemose, forteeller at investeringen var en
direkte konsekvens af ggede kundekrav.

Illux markerer virksomhedens 20-ars jubileeum med endnu en investering i fremtiden.

Den nye tilbygning er holdt i samme design og mate-
rialer som den gamle radiatorfabrik (i baggrunden)
der udger kernen i lllux nuveerende domicil.

64

En ny tilbygning pé 1.133 m2 star nu
Kklar ved virksomhedens domicil pa
Sverigesvej 11 i Skanderborg. Udvidel-
sen styrker kapaciteten og skaber bedre
rammer for lager, logistik og virksom-
hedens fortsatte udvikling.

Den nye bygning er opfort som en
arkitektonisk forleengelse af det eksi-
sterende domicil med cortenstil som
gennemgéiende materiale, s helheds-
indtrykket bevares.

- Den nye tilbygning er et udtryk for
vores ambitioner, siger medejer Jimmy

Rhiger Jensen.

Tllux-koncernen bestér af Illux, Xprint
og Elefantprint og ejes af Henrik Marker,
Anders Nees og Jimmy Rhiger Jensen der
sammen stiftede Illux for 20 &r siden.

—-I4&rkan vi se tilbage p4 20 r med
udvikling, steerke relationer og spen-
dende projekter. Den nye tilbygning er
ikke kun flere kvadratmeter — den er et
udtryk for vores ambition om fortsat at
udvikle Illux og skabe de bedste ram-
mer for baide medarbejdere og kunder,
siger Jimmy Rhiger Jensen. @
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Don't let tight deadlines slow your business down

Our ultra-reliable cold inkjet Speeds up to 330ppm
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Stibo investerer i ny arkoffsetmaskine

Den nye Heidelberg Speedmaster XL 106 forventes leveret i december 2026, og
investeringen er et vigtigt skridt i Stibo Complete’s fortsatte fokus pa effektivisering

og hgj kvalitet.

Saren Henriksen udtaler:
- Vi er meget tilfredse med samarbejdet med Heidelberg.
Supporten er virkelig god, og maskinerne er ekstremt effektive.
Kgbet af denne nye maskine giver os mulighed for at optimere
vores produktion pa flere omrider, hvilket vi ser meget frem til.
- Vi er utroligt glade for at kunne annoncere denne handel,
som der er blevet arbejdet malrettet og intensivt pa gennem
leengere tid. Stibo Complete er Nordens stgrste trykkerikoncern,
og det er naturligvis af stor strategisk betydning for Heidelberg
at sikre og videreudvikle samarbejdet med Stibo Complete i
mange ar fremover. Vi kommer til at ggre alt hvad der stdr i
vores magt for at sikre at denne investering bliver en ubetinget
succes, siger Jens Cronval, CEO i Heidelberg Danmark. @

~ . W LY : T NS
Saren Henriksen (tv) CEO hos Stibo Complete og Jens Cronval, CEO hos
Heidelberg Danmark. Stibo Complete i Horsens netop har underskrevet en
aftale pa en ny Heidelberg Speedmaster XL 106-8-P+LX med en kapacitet pa
18.000 ark i timen.

FlexoPrint og Labelco kaber nye flexomaskiner
De danske etiketspecialister FlexoPrint og Labelco har styrket deres

produktionskapacitet med to nye Nilpeter FA-17 flexopresser.

Begge virksomheder er en del af Optimum
Group, og investeringerne understgtter koncer-
nens fokus pa at styrke produktionsplatforme,
muligggre vaekst og imgdekomme eftersporgs-
len efter palidelige og fleksible etiketlgsninger.
FlexoPrint, med base i Randers, har leveret
selvkleebende etiketter i over fire artier og
betjent kunder pa tveers af mange brancher.
Labelco, med hovedkontor i Hinnerup, har
fokus pé fadevare- og forbrugeremballageeti-
ketter. Der installeres én maskine hvert sted.
For Lars-Ole Nauta, administrerende di-

rektgr for Optimum Group Nordics, bekraefter
investeringen begge danske virksomheders
steerke position pa det skandinaviske marked.
— Med disse investeringer er FlexoPrint
og Labelco bedre rustet til at stgtte kunderne
i et marked, hvor fleksibilitet, hastighed og
kvalitet er stadig vigtigere. Begge virksomhe-
der har en steerk lokal tilstedeveerelse, erfarne
teams og kunderelationer. De nye Nilpeter
FA-17-presser giver os mulighed for at bygge
videre pa dette fundament og fortsette med
at udvikle vores platform i Danmark. &

Lars-Ole Nauta, administrerende
direktar for Optimum Group
Nordics.

19 nye grafisk tekniker-svende

Svendepraven for de 19 grafiske teknikere blev
afsluttet med flotte resultater, hvor der ogséa blev

uddelt to bronzemedaljer.

Der blev desuden leveret mange flotte
karakterer, hvilket vidner om bade hgj
faglighed og stort engagement blandt
de nyuddannede, forteeller virksom-
hedskonsulent Carsten Kristiansen
fra TECHCOLLEGE i Aalborg.

Den 26. juni blev der afholdt trans-
lokation, hvor leerlingenes familier
og mestre var inviteret for at fejre de
nye svende. En seerlig heeder blev
uddelt til Henrik Lind Hansen fra
Grafiket A/S der modtog HK-prisen
som holdets bedste kammerat. Prisen

er en anerkendelse af hans gode
humgr og evne til at skabe et
godt sammenhold, samt at stgt-
te sine medleerlinge undervejs i
uddannelsen.

Svendeprgven markerer afslut-
ningen pa en lang og vigtig uddan-
nelsesrejse og starten pa arbejdslivet
som udleerte for de grafiske teknikere.
Carsten Kristiansen forteeller at langt
de fleste leerlinge fortseetter som
svende p4 samme arbejdsplads, hvor
de erudleert. @

Fra venstre ses: Mahdi Sarwari CCL Label, Camilla Hjort-
holm Kristensen Foto Click, Kasper Benjamin Winther
Schur Pack, Majken Kirkelund Andersen Lindkon, Rasmus
Severin Rerup Stibo Complete A/S, Henrik Lind Hansen
Grafiket, Kristine Domino Andreasen All4Labels, Daniel
Fog Serensen Negrhaven Book, Saeed Alhariri Ikonlabel
A/S, Mads Hvid Hgj Petersen Laursen Grafisk, Mathias
Christiansen Solo Grafisk, Stine Gravholt Jensen Kolind
Bogtrykkeri, Katrine Jensen Stibo Complete, Magnus
Kainsbak Buthler Techcollege, Arvid Hagstrém Stibo
Sverige, Oliver Carmdahl Stibo Sverige, Philip Soldbo
Hansen lkonlabel, Karina Ozufa Badker All4Labels og
Nicklas Brgste Rasmussen Flexoprint.
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Den forste Colorado XL installeres
hos Johnsen Print & Digital Media

Investeringslysten er stor hos Johnsen Print & Digital Media,
som nu far den farste Colorado XL-installation i Danmark.

Johnsen Print & Digital Media har i forvejen en omfattende
storformatsafdeling til produktion af bl.a. bannere og skilte, der
servicerer deres mange detailkeedekunder og varemaerker, ikke
bare i Danmark, men i hele Europa.

Hans Dalmeijer, product marketing manager hos Canon, tilfgjer:

- Johnsen Print & Digital Media har i forvejen har to Colora-
do M5W og en Colorado 1650 og dermed er bekendt med bade
teknologien og den service vi tilbyder. Deres nye Colorado XL er
en fuldt ekviperet hybrid, der bade kan printe rulle-til-rulle og pa
plader. Den vil blive udstyret med to spyd, s& den kan printe sing-
le-roll i op til 320 cm eller dual-roll med 2x160 cm. Den er udstyret
med to skeerme og flere pedaler, sa den kan styres fra begge sider
af maskinen og har desuden FIxFinish, som giver mulighed for
mat og blank i ssmme produktion.

Colorado XL'en skal aflgse en ldre rulleprinter i produktio-
nen og tilfgjer dermed Johnsen Print & Digital Media badde mere
kapacitet og fleksibilitet. @

Johnsen Print & Digital Media installerer, som de fgrste i Danmark, en
Canon Colorado XL i deres i forvejen velekviperede storformatafdeling.

Provinsforlaget Miljokalendere investerer igen

Det er deres andet kab af en Stahlfolder-falsemaskine inden for blot 18 maneder.

Direkter Torben Helms ved sin anden nye Stahlfolder
-investering inden for bare 18 maneder.

Investeringeniendnu en falsemaskine
skal hjeelpe dem med at blive endnu
skarpere i konkurrencen, forteeller inde-
haver af Provinsforlaget Torben Helms.
- Vioplever i gjeblikket en stabil
ordretilgang. Heldigvis er der mange
kunder, der prioriterer at fi en dansk-
produceret kalender fremfor billigere
udenlandske versioner. Vi har derfor
behov for at sikre at vores maskinpark er
effektiv og up-to-date. Hos Provinsforla-
get har vi rigtig gode erfaringer med vo-
res eksisterende Stahlfolder-falsemaski-
ner. Maskinerne er produktive og leverer

topkvalitet. Vi har igen valgt en maskine
med rundstabelpélaegger, hvilket er
optimalt til de store oplag vi kgrer.

Poul Breindal, Salgschef hos Heidel-
berg DanmarKk siger:

- Vores samarbejde med dem
streekker sig over mere end 30 4r, s der
er opbygget en masse gensidig tillid.

Vi er meget imponerede over Provins-
forlagets investeringsevne i et marked
der ellers ikke er praeget af veekst. Der
er ikke mange andre kunder i Norden
som har investeret sa kraftigt i falsema-
skiner over s& kort tid. ©

Dansk forlag modtager pris for storste digitale trykvolumen

Forlaget New Era Publications International ApS har modtaget en anerkendelse
fra HP for deres ekstraordineert store produktion af digitale tryksager.

Prisen blev overrakt til Zara Kotric, administrerende direktgr
for New Era Publications International, pa virksomhedens
forlags- og produktionsanleeg i Glostrup. Anerkendelsen
kommer i et rekordar, hvor New Era alene i 2026 i &r til dato
har produceret mere end 60 millioner tryk pa forlagets fire
nye HP Indigo 7K digitale trykmaskiner, som blev installeret
islutningen af 2025. Det understreger ogsé en langvarig sats-
ning pa digitaltryk, der begyndte i 2003 med installationen
af New Eras fgrste HP Indigo digitale trykpresse og er fortsat

Zara Kotric, administrerende direktgr for New Era Publications International,
modtager prisen 2026 Record Printer by Volume fra Lars Renneby, direktar hos

med lgbende investeringer i digital trykteknologi, som nu

P Visutech (midt i billedet) omgivet af de certificerede operatgrer og teknikere pa
omfatter i alt 13 digitale trykkerimaskiner. @

HP maskinerne samt forlagets produktionschef.
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SPG saetter deres tiende arkoffsetmaskine i drift

Den stigende aktivitet og det gode regnskab fra Scandinavian Print Group har
ogsa medfert yderligere investeringer i trykkapacitet.

Saledes har de for nylig taget en sprit-
ny Heidelberg med otte UV-farveveer-
ker i brug pa deres centrale produkti-
onssted i Szczecin i Polen.

Det bringer deres samlede kapaci-
tet op pa 10 arkoffsetmaskiner fordelt
med fire i Polen, tre i Aarhus, to pa
deres nye produktionshub i K6ln og en
i Stockholm. Alle i Bi-format.

Den nye maskine forventes at have
en omstillingstid pa 1,5 minut og en
gennemsnitlig makulatur pa 27 ark.
Tophastigheden er 18.000 ark i timen
og den skal levere mellem 60 og 70

millioner ark om aret, ifglge adm.
direktgr Esben Mols Kabell. Om valget
af en UV-maskine siger han:

—Med UV far vi en reekke fordele,
som vi forventer opvejer meromkost-
ningen pa farverne. Det Koster ca.
700.000 Kkr. mere pr. ar pr. maskine
med UV-farve. Men det er vores
vurdering at vi tjener det ind igen p&
feerre forsinkelser i bogbind pa grund
af ventetid samt péa feerre reklamatio-
ner over afsmitning. Derudover far vi
et stgrre farverum iseer pa ubestrgget
papir. @

" =

Adm. direkter for Scandinavian Print Group, Esben
Mols Kabell, forklarer om deres procesoptimering pa
fabrikken i Szczecin i Polen.

Helt ny generation af skeereborde fra Summa

Efter adskillige opdateringer af eksisterende skeereborde preesenterede Summa en
helt ny serie pd FESPA-messen. Det er tydeligt, at producenten gnsker at veere en
del af topsegmentet inden for skaereborde.

Der var stor opmaerksomhed ved afslgringen af Summas nye F
Vantage-skaerebordsserie. | baggrunden til hgjre ses Geert Pierloot,
administrerende direkter for Summa.

Svensk koncern vil kebe grafiske

virksomhederi hele Norden

Den nydannede svenske koncern Multiply ser en fremtid
med nye opkeb, som gar udover Sveriges graenser.

F Vantage-serien har et helt nyt styresystem, kraftigere kom-
ponenter, hgjere ydeevne og to nye veerktgjer. Bordene kan
bestilles i to konfigurationsstgrrelser: den kompakte F1612 og
den stgrre F1625-model.

- Her er ikke tale om en opgradering. Det er en helt ny gene-
ration af flatbed-skaerelgsninger. Det er det stgrste innovati-
onsspring vi har gjort siden det farste projekt, vi lancerede for
15 ar siden, siger Geert Pierloot, administrerende direktgr for
Summa og tilfgjer:

- Vi udviklede F Vantage-serien med det méil at holde forret-
ningen i gang og styrke operatgrerne. Det er det betjeningsmaes-
sigt nemmeste flatbed-skeerebord, vi nogensinde har bygget.
Enhver kan leere maskinen at kende p4 mindre end en time
takket veere dens brugervenlighed og GoProduce-software. @

Multiply er en kombination af virksomheder-
ne Atta4s, Exakta og GBGT Box der samlet er
en koncern med 460 medarbejdere og akti-
viteter i Sveriges tre st@rste byer. Efter flere
vigtige opkeb sigter de mod fortsat veekst i det
gvrige Norden.

- Vi ser, at kunderne i stigende grad gnsker
at arbejde med feerre leveranderer og fa et
mere omfattende tilbud fra samme leverandgr.
Med Multiply samler vi vores specialiserede
ekspertiser for at styrke og sprede brand-bud-

skaber i hele keeden, udtaler Erik Mauritzon,
administrerende direktgr for Multiply..
Multiplys nuveerende fokus er at tilbyde nye

serviceomrider og foretage supplerende opkgb.

De kommende opkgb handler om at styrke
bredden - snarere end individuelle produkt-
omréader. Samtidig investerer virksomheden i
produktions- og leveringskapacitet. Dette for at
imgdekomme stigende meengder og eendrede
kundevalg. Multiply ser hele Norden som sit
neeste naturlige veekstmarked. @

Multiply ser hele Norden som sit
naeste naturlige vaekstmarked, siger
Erik Mauritzon, administrerende
direkter for Multiply.

SIGN PRINT2PACK N°610 September 2026



SIGN PRINT
PACK

DAGLIG BUSINESS INTELLIGENCE
UDEN OMKOSTNINGER!

Folg Sign Print & Pack pa LinkedIn og i
nyhedsbreve og fi alle de seneste branchenyheder.

| ] O a2 O
" Al
in Sl (00 il
W] e ] § o ek
LinkedIn Nyhedsbrev
SIGNPRINTPACK.DK
AGI
Media




ALL IN!

COLORADOXLHYBRID

Sa du kan sige JA til mere.

Colorado XL - nar fleksibilitet, innovation og produktions-
kraft gar op i en hgjere enhed.

Med en printbredde pa op til 3,4 meter og mulighed for
bade ruller og plader er Colorado XL skabt til virksomheder,
der gnsker at sige ja til flere opgaver.

Den unikke UVgel-teknologi er udviklet af Canon og

kombinerer specialudviklede printhoveder og blaek i en
platform, der seetter nye standarder for storformatprint.
Resultatet er lugtfri, slidstzerke og ridsefaste prints.

Colorado XL er et teknologisk vidunder bygget pa innovation
og performance. Med hastigheder pa op til 211 m2 i timen i
Express Mode leverer den exceptionel produktivitet uden at

g3 pa kompromis med kvaliteten.
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